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PRESENTATION

Con mucho gusto les presento la edicidn de verano de mi
revista MR LIFESTYLE, que les ofrece interesantes entre-
vistas y fascinantes imagenes, ademas de las mas exclusi-
vas propiedades en Mallorca, Alemania y el sur de Francia.
Entre otras cosas podra conocer mds sobre Victoria’s Se-
cret, una compaiiia global en plena expansion; Martin L.
Bullard, el interiorista de Hollywood que nos desvela los
deseos de las estrellas; o Carolina Gruosi-Scheufele, quien
nos relata la historia del éxito de su imperio de alta joye-
ria Chopard. Ademas podran leer sobre Totilas, el caballo
mas caro del mundo, y el nuevo Lancia Stratos, una leyen-
da de los rallies convertida en una maquina de lujo.

Mi mas sincero agradecimiento por el inestimable apoyo
que me brindan mis clientes, mi equipo, mi familia y mis
amigos.

Y ahora, que disfruten del verano y de la lectura del nuevo
MR LIFESTYLE.

Ich freue mich Ihnen die Sommerausgabe meines Magazins
MR LIFESTYLE mit spannenden Interviews, interessanten
Portraits sowie den schonsten Luxusimmobilien auf Ma-
llorca, in Deutschland und in Stid-Frankreich prasentieren
zu durfen.

Victoria’s Secret - ein Weltunternehmen auf Expansions-
kurs, der Hollywood Inneneinrichter Martyn L. Bullard ve-
rrat die Wiinsche der Stars und Caroline Gruosi-Schaufele
spricht Giber Ihr Schmuckimperium Chopard.

AuBerdem stelle ich Ihnen das teuerste Pferd der Welt vor
sowie den Lancia Stratos, eine Rallye Legende in Luxus-
ausfihrung.

Mein herzlicher Dank fiir eine grandiose Unterstiitzung
geht an meine Kunden, mein Team, meine Familie und
meine Freunde.

GenieBen Sie den Sommer und viel SpaR beim Lesen!

EDITA: Marcel Remus

B E! E'&ﬂﬁﬂ'&?ﬂg! Camino de Génova 4, local 4 - 07014 Palma de Mallorca
www.ellofteditorial.com (+34) 627 143 051 - (+34) 971 450 019
Depésito legal: PM 1841-2009 mr@marcelremusrealestate.com -






PORTRAITS

CTORIA'S

Victoria’s Secret es al mundo de la lenceria
lo que Ferrari al mundo de los automoviles:
puro glamour. El mito de las ligeras pren-
das de la marca estadounidense, al igual
que sucede con los deportivos del cavallino
rampante, trascienden el puro objeto en si
para convertirse en los mayores mitos de su
especie. En competicidn, si un piloto quiere
pasar a la historia debe sentarse al menos
una vez en la vida al volante de un Ferrari.
Y si una modelo quiere el reconocimiento
total sobre una pasarela, debe al menos
una vez en la vida posar con las prendas de
Victoria’s Secret en alguno de los paradisia-
cos escenarios elegidos por la marca.

Para los desfiles anuales de la firma de len-
ceria femenina mds sexy del mundo han
posado, desde 1994, todas las top mundia-
les, a su vez convertidas en embajadoras
de la marca. Gisele Biindchen, Tyra Banks,
Naomi Campbell, Claudia Schiffer, Heidi
Klum, Valeria Mazza y muchas otras cuyas
medidas de infarto y capacidad innata de
seduccidn atraen hasta el hipnotismo a la
camara y a los espectadores en las diverti-
das y excitantes pasarelas. Cuerpos perfec-
tos y cuidadosamente adornados con mini
conjuntos de ropa interior convierten a este
grupo de elegidas en los miticos “Angeles
de Victoria’s Secret”.

La exitosa compaiiia fue fundada a finales
de la década de los 70 en San Francisco (Es-
tados Unidos). En la actualidad la empresa
pertenece a Limited Brands, una compaiiia
minorista lider especializada en lenceria,
productos de belleza y de cuidado personal
femenino. Durante el afio 2005 la marca
alcanzé una popularidad jamas conocida
hasta entonces obteniendo unas ganancias
de mas de 2.400 millones de ddlares a tra-

EL GLAMOUR MAS SEXY DEL PLANETA

MEGASCHARFER SEXY GLAMOUR

Victoria’s Secret ist in der Welt erlesener
Damenunterwéasche das, was Ferrari in der
Automobilbranche ist — Glamour pur. Gleich
dem sich aufbaumenden Pferdchen, dem
Logo der Ferrari-Sportwagen, griindet sich
der Ruhm der luftigen Damendessous des
amerikanischen Labels auf dem Produkt,
das nicht nur Ware ist, sondern selbst zum
Mythos wird. Will heiBen: wer im Motor-
sport bestehen will, muss wenigstens einmal
im Leben einen Ferrari steuern, wer sich als
Model auf dem Laufsteg behaupten mochte,
muss fir Victoria’s Secret an einem der pa-
radiesischen Fleckchen, die das Label fiir die
Fotosessions auswahlt, posieren.

Seit 1994 haben die beriihmtesten Topmo-
dels die sexy Kreationen auf den jahrlichen
Modenschauen prasentiert. Gleichzeitig
agieren die Topgirls als Botschafterinnen
des Unternehmens. Bei den aufregenden
Défilés hypnotisieren Gisele Biindchen, Tyra
Banks, Naomi Campbell, Claudia Schiffer,
Heidi Klum, Valeria Mazza und andere ver-
flihrerische Schonheiten mit umwerfenden
Traummalen férmlich das Publikum, wenn
sie ihre perfekten Korper und die knappen
aufreizenden Dessous zur Schau stellen. So
heiBt die Riege der Auserwahlten auch tref-
fend ,,Die Engel von Victoria’s Secret”.

Das erfolgreiche Unternehmen wurde Ende
der siebziger Jahre in San Francisco ge-
grindet. Heute gehort die Firma zum Ein-
zelhandelskonzern Limited Brands, der sich
auf Damenwdsche sowie Kosmetika und
Pflegeprodukte spezialisiert hat. Mit mehr
als tausend Geschéften in den USA und Ka-
nada und einem Gewinn von 2,4 Milliarden
Dollar erlangte das Label 2005 weltweite
Popularitat. Auler einer ausgefeilten Mar-
ketingstrategie setzt das Unternehmen auf
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vés de las mas de 1.000 tiendas que tiene repartidas en Es-
tados Unidos y Canada. Una de sus potentes estrategias de
marketing, ademas de su imagen, es Victoria’s Secret Direct,
la venta por catalogos on-line con la que logra llegar a mas
de 390 millones de clientes anuales. Otra de sus armas para
vender las prendas es la publicidad que muestra a través de
sus videos, realizados por cineastas de Hollywood.

En los ultimos afos Victoria’s Secret ha crecido a raiz de co-
mercializar no sélo sexys prendas de ropa interior, sino tam-
bién trajes de bafio, pijamas, medias y varios productos de
belleza, fragancias, cremas y maquillaje. Un auténtico univer-
so del glamour mas intimo dedicado a la mujer del siglo XXI.
www.victoriassecret.com.

seinen Online-Katalogverkauf Victoria’s Secret Direct, den
pro Jahr mehr als 390 Millionen Kunden nutzen. Ein weiterer
Trumpf sind die Promotionvideos, die von Hollywoods Kino-
gréRen gedreht werden.

In den vergangenen Jahren hat Victoria’s Secret die Pro-
duktpalette erweitert und bietet neben Damenunterwdasche
auch Bademode, Nachtwasche und Strumpfwaren sowie
Parfiims und Kosemtika an - ein wahres Glamour-Eldorado
far feminine Individualitat und die Frau von heute. www.vic-
toriassecret.com
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MARTYN LAWRENCE

LA ESTRELLA DE CHER, CHRISTINA AGUILERA, ELTON JOHN & CO.

DER STARVON CHER, CHRISTINA AGUILERA, ELTON JOHN & CO.

¢COmo describiria su estilo personal de disefio interior?

Mi estilo es muy ecléctico. Vivo segun las palabras del gran Oscar
Wilde, que dijo: “todas las cosas bellas pertenecen a la misma épo-
ca”. Yo entiendo que eso quiere decir que se deben mezclar las
cosas que te encantan, sea cual sea la época o el valor, y si para
ti todos los objetos son bellos, su naturaleza ecléctica se volvera
armoniosa y perfecta.

Usted es el disefiador de estrellas como Cher, Elton John y Christi-
na Aguilera. ¢COmo es que trabaja con los nombres mas grandes
de Hollywood?

He tenido muchisima suerte ya que, a partir de mi primer empleo,
cuando trabajé para la supermodelo americana Cheryl Tiegs, he tra-
bajado de forma continuada para algunas de las personas mas fa-
mosas del mundo. Mi fama como disefiador de interiores inusuales
e innovadores se ha extendido, y también mi discrecion y habilidad
de acoger cualquier tipo de peticion especial o estilo. Cuando un
personaje famoso te recomienda a otro, corre la voz. Mi negocio
ha crecido Unicamente a través de esta clase de recomendacién
personal.

8 ARCEL REMUS REAL ESTATE

éPor qué se hizo disefador de interiores?

En un principio siempre crei que seria actor, pero de alguna manera
cai dentro del mundo del disefio y me intoxicé. La idea de crear
espacios preciosos que las personas disfrutan a diario me apasiona.
La pasion por el disefio la llevo en la sangre y me considero extre-
madamente afortunado de poder crear diariamente. Es un trabajo
maravilloso y gratificante.

éCual es el lugar mas exotico donde ha realizado un proyecto?
Trabajo por todo el mundo y de momento estoy trabajando en cin-
co paises. He trabajado en México, Malibu, Paris, Londres, Roma,
Nueva York, Los Angeles y en varias islas privadas. Si el lugar no es
exotico, mis disefos lo compensaran!

¢Y como vive usted personalmente?

Vivo en las colinas de Hollywood en una “villa” de estilo italiano
construido en el afio 1922 por Rodolfo Valentino. Posteriormente
fue el hogar de Gloria Swanson y todavia conserva un aire maravi-
lloso de teatralidad. La casa no es grande, pero si muy comoda, y
responde a todas mis necesidades, incluyendo un gimnasio privado
con spa y varias habitaciones de invitados.



éCual sera su proximo proyecto de disefio?

Tengo un nuevo proyecto con la estrella de television Ellen Pompeo,
estoy acabando la casa de la estrella de cine Eva Mendes, estoy a
punto de comenzar otro proyecto con Sir Elton John y un castillo en
Umbria, ltalia, para el magnate de los medios de comunicacion Ev-
geny Lebedev. También estoy lanzando unas nuevas colecciones de
telas para Schumacher, un sistema ecoldgico de limpieza de casas
que se llama ‘Bullard’s Best’ y alfombras para The Rug Company.

Ha ganado numerosos galardones y fue nombrado uno de los 100
disefiadores de interiores mas destacados del mundo por Archi-
tectural Digest. ¢Qué mas le gustaria lograr durante los préximos
cinco anos?

Mis objetivos principales son ampliar mi negocio al mercado asiati-
co y tal vez a Oriente Medio. Estoy trabajando para hacer que mis
productos estén disponibles internacionalmente y ampliar mis co-
lecciones de perfumes de hogar y lineas de telas y muebles. Me
gustaria hacer mas hoteles boutique también, ya que me encanta
ese proceso. Mi programa de televisién “Million Dollar decorator”
sera lanzado en Bravo, Estados Unidos, el 7 de Abril y antes del ve-
rano se emitirad en todo el mundo. Asi que si tiene éxito, me encan-
taria ampliar mi trayectoria televisiva.

En cuanto al diseiio interior, ¢qué desean sus clientes VIP?

Mis clientes requieren lujo, espacios personales adaptados exclusi-
vamente para ellos y atencién a todos los detalles. Yo ofrezco ser-
vicios completos de disefio y hasta abastezco sus frigorificos y sus
bodegas si se me pide. Mi empresa cubre todos los aspectos de vivir
un estilo de vida chic, lujoso y confortable.

éDe donde saca la inspiracion para las ideas especiales?

Saco inspiracién a diario de lo que veo a mi alrededor. Pero en es-
pecial cuando viajo aprovecho todas las oportunidades de visitar
lugares de inspiracidn tanto nuevos como antiguos, edificios, tien-
das, ... El mundo me inspira y los colores de la naturaleza son mi
verdadera paleta.

éQuién es su disefiador de moda preferido?

Me encanta la ropa para hombres clasicamente moderna de Tom
Ford. También los giros tan peculiares que Paul Smith aplica a la
sastreria y el estilo facil y comodo de John Varvatos.

También le gustan los disefos ultra-ecolégicos; cuéntenos por fa-
vor sobre este proyecto y las técnicas respetuosas para la tierra
que esta empleando.

Soy muy consciente del poder del estilo de vida ecolégico e in-
tento hacer una contribucién a él a en todos mis proyectos. Se
puede ser respetuoso con el medioambiente y también mante-
ner un confort y un lujo absolutos en el hogar moderno. Es muy
importante usar aparatos que ahorren agua y que reduzcan el
consumo energético en los electrodomésticos. Ademas es de
vital importancia instalar sistemas de aguas grises para regar
jardines y wateres de bajo flujo para producir menos aguas re-
siduales. Hace poco presenté mi propia linea de productos eco-
légicos, biodegradables y no-téxicos para cuidar los muebles y
el hogar, en un intento de ofrecer productos chic que ayuden a
salvar el planeta.

éQué es lo que mas le gusta de su trabajo?

Me encanta el hecho de que pueda ser creativo cada dia. Que sea
libre de viajar por todo el mundo y sacar inspiracion, comprar y expe-
rimentar diferentes formas de vivir. Soy verdaderamente afortunado.

INTERVIEW
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APARTMENT OF SIR ELTON JOHN IN LOS ANGELES

Wie wiirden Sie lhren personlichen Interieur-Stil beschreiben?
Ich favorisiere den eklektischen Stil und lebe nach Oscar Wildes
Worten: ,Alle schonen Dinge gehdren demselben Zeitalter an” Ich
interpretiere das so, dass man die Dinge, die einem gefallen, mitei-
nander mischen kann, egal aus welcher Epoche sie stammen oder
welchen Wert sie haben. |hr eklektisches Naturell wird sich erneut
zu harmonischer Perfektion wenden.

Sie sind der Designer von Stars wie Cher, Elton John oder Christina
Aguilera. Wie kamen Sie dazu, fiir Hollywoods Gr6Ben zu arbei-
ten?

Ich hatte enormes Gliick. Seit meinem ersten Design fiir das ame-
rikanische Supermodel Cheryl Tiegs habe ich kontinuierlich fiir ei-
nige der berihmtesten Menschen der Welt gearbeitet. Der Ruhm
meines ungewdhnlichen avantgardistischen Stils, meiner Diskretion
und meines Konnens, die ausgefallendsten Dinge zu meistern, ist
stets gewachsen. Ein Star empfiehlt dich dem anderen, das spricht
sich herum. Mein Business ist nur durch Mund-zu-Mund-Propagan-
da grol geworden.

Warum sind Sie Innenarchitekt geworden?

Friher dachte ich, ich wiirde Schauspieler werden, bin dann aber ir-
gendwie in der Designerwelt hdangengeblieben. Mich begeistert die
Idee, schone Raume zu schaffen, an denen sich die Menschen dann
taglich freuen. Mir liegt die Leidenschaft fir Design im Blut und ich
schatze mich sehr gliicklich, jeden Tag etwas kreieren zu kdnnen. Es
ist ein wunderbarer, erfillender Job.
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Welches war der exotischste Ort fiir ein Projekt?
Ich arbeite Giberall auf der Welt, derzeit in finf Landern. Ich war in
Mexiko, Malibu, Paris, London, Rom, New York, Los Angeles und auf
einigen Privatinseln. Und wenn der Ort nicht exotisch ist, wird er es
durch mein Design werden!

Wie leben Sie privat?

Ich wohne auf den Hiigeln von Hollywood, in einer Villa im italienis-
chen Stil, die Rudolf Valentin 1922 baute. Spater lebte Gloria Swan-
son hier, noch immer ist dieser Hauch von Theatralik zu spiren. Die
Villa ist nicht groB, aber sehr gemutlich und deckt all meine Beduirf-
nisse. Es gibt einen Fitnessraum mit Spa und mehrere Gastezimmer
fiir die Freunde, die mich aus aller Welt besuchen kommen.

Welches Projekt steht als nachstes an?

Ich mache ein Projekt fiir TV-Star Ellen Pompeo und schlielRe ge-
rade das Design fiir Eva Mendes’ Haus ab. Ein anderes Vorhaben
fiir Sir Elton John steht in den Startléchern und dann gibt es noch
den Auftrag fur ein Schloss in Umbrien fiir Medienzar Jewgeni Le-
bedev. AuRerdem kreiere ich Stoffkollektionen fiir Schumacher und
Teppiche fur The Rug Company. Und dann Bullard’s Best, ein 6kolo-
gisches Reinigungssystem flr Hauser.

Sie haben zahlreiche Preise bekommen, wurden von Architectural
Digest zu einem der 100 bedeutendsten Innenarchitekten gekdirt.
Was wollen Sie in den kommenden fiinf Jahren noch erreichen?
Das wichtigste Ziel ist die Expansion meines Unternehmens nach
Asien und vielleicht den Mittleren Osten. Ich bin dabei, ein inter-
nationales Vertriebsnetz aufzubauen und die Kollektionen fir
Raumdiifte, Stoffe und Mdobel zu erweitern. Ich wiirde gern mehr
Boutique-Hotels haben, mir geféllt dieses Verfahren. Mein TV-Pro-
gramm ,Millionen-Dollar-Dekorateur” startet am 7. April bei Bravo
in den USA, bis zum Sommer wird es international ausgestrahlt.
Wenn die Sendung erfolgreich lduft, wiirde ich auch gern meine
Fernsehkarriere vorantreiben.

Welche Wiinsche haben lhre VIP-Kunden beim Innendesign?
Meine Kunden wollen Luxus, individuell und exklusiv auf sie zuge-
schnittene Rdaume und absolute Detailtreue. Ich biete ein komplet-
tes Designpaket an und wenn sie es wiinschen, liefere ich auch den
Kihlschrank oder fiille den Weinkeller. Wir decken alle Wiinsche ab
flr einen schicken, luxuridsen und komfortablen Lebensstil.

Woher nehmen Sie lhre ausgefallenen Ideen?

Als Inspiration dient mir das, was ich taglich in meiner Umgebung
sehe. Vor allem auf Reisen nutze ich die Gelegenheit, um alte und
neue Orte zu besuchen, die mich inspirieren, Architektur, Laden.
Die Welt an sich ist mein Quell der Inspiration, die Natur meine
wahrhafte Farbpalette.

Wer ist lhr Lieblingsmodedesigner?

Mir gefallt Tom Fords klassisch-moderne Herrenlinie, aber auch
Paul Smith, dessen Mode das gewisse Etwas hat, oder der klare und
bequeme Stil von John Varvatos.

Sie sind auch ein Verfechter ultra-dkologischer Designs. Welche
umweltvertraglichen Technologien kommen bei lhrer Arbeit zum
Einsatz?

Ich bin mir der Tragweite eines 0Okologischen Lebensstils voll
bewusst und mdéchte moglichst in jedem meiner Projekte dazu bei-
tragen. In einem modernen Haushalt kénnen Sie umweltbewusst
agieren und trotzdem bequem im Luxus leben. Wasser- und ener-
giesparende Apparate und Haushaltgeréate sind ein wichtiger Punkt.
Dusch- und Nutzwasser sollte zur Bewdasserung des Gartens oder
fur die Toilettenspiilung aufbereitet werden, um weniger Abwas-
ser zu produzieren. Erst kiirzlich habe ich meine neue Linie 6kolo-
gischer Haushaltprodukte vorgestellt, sie sind biologisch abbaubar
und ungiftig. Ich will schicke Produkte anbieten, die dabei helfen,
unsere Erde zu erhalten.

Was gefillt Ihnen bei lhrem Job am meisten?

Meine Arbeit ist einfach toll, ich finde es herrlich, jeden Tag kreativ
zu sein. Dass ich in die ganze Welt reisen kann, um mich inspirieren
zu lassen, einkaufen, verschiedene Lebensweisen erleben. Ich bin
wirklich ein Gluckskind!




STEVE

EL DUENO DE LA MANZANA
DER ERFINDER DES APFELS

Cuando de aqui muchos siglos la Tierra sea un lugar muy diferente
al que conocemos hoy, seguro que Steve Jobs, el fundador de Apple
y una de las mentes mas brillantes que haya dado la historia de
la humanidad, seguira siendo recordado como uno de los grandes
hombres de todos los tiempos. La historia de cémo Jobs (San Fran-
cisco, EE. UU., 1955) forjo su leyenda es conocida hasta el ultimo
confin. A los 21 afios cred junto con el ingeniero Steve Wozniak el
primer ordenador personal de la historia, el Apple |. Desde enton-
ces su fama crecié como la espuma hasta llegar a la cima superando
en ventas (y carisma) a su competidor natural y magnate de Micro-
soft, Bill Gates. Jobs ejerce actualmente de director ejecutivo de
Apple, después de una baja de 11 afios en los que se dedicé a dirigir
la empresa de animacién digital Pixar, con la que se convirtié en el
maximo accionista de The Walt Disney Company.

El caso de cdmo Jobs, una leyenda viviente, logré el crecimiento mas
rapido de una empresa en los Estados Unidos, es estudiado en uni-
versidades de los cinco continentes. Uno de sus grandes momentos
se fragud cuando en 1981 IBM sacé el PC vy, de paso, “picd” a Jobs,
que junto con el ex presidente de Pepsi Cola, John Sculley, y con un
equipo de ingenieros informaticos trabajaron durante 90 horas se-
manales para crear lo que hoy en dia es el ordenador de los dise-
fadores por antonomasia: el Macintosh, o Mac, una mdaquina que
rezuma libertad, independencia y juventud. Los recientes iBook, iPad
o iPhone, entre otras “inventos” de Apple, sitian a Jobs como maxi-
mo guru de la tecnologia. A pesar de que su estado de salud no es el
mejor en estos momentos, las presentaciones de sus productos en
las que aparece con camiseta negra, vaqueros azules y unas viejas
deportivas New Balance han marcado un antes y un después en la
manera de entender el marketing.

Obwohl unsere Erde in einigen Jahrhunderten wohl ganz anders
aussehen wird, als wir sie heute kennen, wird man sich an Steve
Jobs (San Francisco, 1955), den Griinder des Apple-Imperiums, wohl
noch immer als eines der brillantesten Genies der Menschheitsges-

BUSINESS

chichte erinnern. Die Legende von Jobs Erfolgsgeschichte kennt je-
des Kind. Mit 21 Jahren erfand er, zusammen mit dem Ingenieur
Steve Wozniak, den ersten Personalcomputer der Geschichte, den
Apple I. Seitdem ist sein Ruhm stetig gewachsen. Seinen Erzkonku-
rrenten, den Microsoft-Magnaten Bill Gates, hat er sowohl bei den
Verkaufszahlen als auch in Sachen Charisma langst Gbertroffen.
Momentan agiert Steve Jobs wieder als Vorstandsvorsitzender an
der Spitze von Apple, nachdem er elf Jahre lang als Geschaftsfiihrer
der Pixar Animation Studios tatig war und nach deren Fusion er zum
groRten Einzelaktionar der Walt Disney Company avancierte.

Jobs ist eine lebende Legende. An den Universitdten der ganzen
Welt wird seine Business-Story analysiert. Eine seiner Sternstun-
den bahnte sich 1981 an, als IBM den PC auf den Markt brachte
und Jobs unter Vertrag nahm. Zusammen mit dem ehemaligen
Pepsi-Cola-Boss John Sculley und einem Informatiker-Team tiiftelte
Jobs in 90-Stunden-Wochen an dem, was heute als der Designer-
Computer per excellance gilt: der Macintosh, oder Mac, Sinnbild fur
Freiheit, Unabhangigkeit und Jugend. Die folgenden Apple-Hits iBo-
ok, iPad und iPhone erhoben Jobs endgliltig zum Guru der IT-Welt.
Trotz seines derzeitig angeschlagenen Gesundheitszustandes sind
seine Produktprasentationen, zu denen er im schwarzen T-Shirt,
Bluejeans und abgewetzten New-Balance-Tretern erscheint, nach
wie vor das Non Plus Ultra des Marketing.
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CAROLINE

LADY CHOPARD

Cuéntenos sobre la historia de su empresa.

Chopard tiene una larga y rica historia. El afio pasado celebra-
mos nuestro 150 aniversario. La empresa fue constituida en el
afio 1860 por Louis-Ulysse Chopard en Sonvillier, y rapidamente
se convirtié en un referente en el campo de los relojes de pre-
cisién. Unos cien afios después, en 1963, mi padre Karl Scheu-
fele compré Chopard y lo modernizé. La empresa crecidé de una
plantilla de 5 empleados cuando él asumié el mando, a una de
1.750 en menos de 50 afios. Hoy en dia fabricamos mayoritaria-
mente joyeria fina y relojeria. Nuestra division de relojeria hace
hincapié en la investigacion y desarrollo en el drea de calibres
de la casa, mientras que nuestros joyeros crean suefos hechos
a mano, piezas Unicas o inusuales que afiaden un toque magico
a la vida cotidiana.

Usted dirige Chopard junto con su hermano. ¢C6mo comparten
las responsabilidades?

Nos reunimos periddicamente para hablar de todo tipo de asuntos
corporativos, desde la estrategia global hasta los nuevos disefios.
Debo confesar que a veces aprovechamos las reuniones familiares
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para tomar decisiones. Mi hermano Karl-Friedrich es el responsable
de toda la divisidn de relojes de caballeros y de todos los aspectos
de gestién empresarial. Yo tengo a mi cargo todas las colecciones
de sefioras, desde el disefio a la creacion. En particular estoy in-
volucrada con nuestro departamento de alta joyeria. También me
encargo de las divisiones de perfumes y complementos y superviso
nuestra red de tiendas.

Chopard es un socio importante de famosos festivales de cine y
crea joyeria para las mujeres mas bellas. ¢Como afecta esto a su
negocio?

Efectivamente, somos un socio del Festival de Cine de Cannes des-
de 1998. En Cannes, y también en los Oscar, por ejemplo, vestimos
a las actrices con joyas Chopard. Con los afios son muchas las ac-
trices famosas que han “dado vida” a nuestras creaciones. Las pie-
zas de alta joyeria no deberian estar almacenadas en cajas fuertes.
Necesitan ser lucidas, necesitan “cobrar vida”. Las alfombras rojas
son el escenario ideal para que esta magia tenga lugar. Obviamente
esta excelente visibilidad ayudd, aumentando mucho la conciencia
de marca de Chopard.

éQué es lo que caracteriza a su joyeria?

Una creacién Chopard simboliza audacia, calidad y excelencia. Por
ejemplo la Coleccién “Animal World” que creamos para nuestro
150 aniversario. Nos atrevimos a crear unas piezas tan inesperadas
como una pulsera de sardinas o un collar que representa un cerdo.
Estas piezas deslumbrantes y Unicas sélo fueron posibles gracias al
talento y a la meticulosa destreza de nuestros mejores artesanos.

éDe qué se siente mas orgullosa?

Estoy muy orgullosa de la Coleccidon “Animal World”. La idea me
vino de repente en una noche de insomnio. Miraba mis dos pe-
luches preferidos, un mono y un conejo, cuando se me ocurrio de
golpe. Me encantan los animales y forman parte de mi vida, asi que
decidi homenajearlos de una manera muy personal y especial. Para
nuestro 150 aniversario di con la idea de crear una coleccién de 150
piezas de Alta Joyeria, cada una de las cuales representa un animal.
Nos llevé mas de un afio completar la coleccidon entera, y ahora que
se ha terminado el proyecto, mi Unico suefo es reunir todas estas
piezas otra vez para una exposicion sin precedentes.

éDe ddnde saca la inspiracion para su trabajo?

La mayor inspiracion la obtengo de viajar, descubrir lugares y cono-
cer gente interesante. Por ejemplo, la Coleccién de Relojes de Elton
John es el resultado de una amistad duradera y refleja la persona-
lidad vibrante de este gran artista, mientras la idea de la Coleccién
Pushkin procedié de un viaje a Rusia. De manera parecida, el colori-
do de la Coleccidn Copacabana se inspird en los paisajes exuberan-
tes del Brasil, asi que decidimos nombrarla por esta famosa playa
de Rio de Janeiro.



Chopard is an important partner of famous film festivals and crea-
tes jewelry for the most beautiful women. What is the effect on
your business?

We are indeed a partner of the Cannes Film Festival since 1998.
In Cannes but also at the Oscars for example, we dress the actres-
ses with Chopard jewelry. Over the years, many famous actresses
“gave life” to our creations. High Jewelry pieces are not meant to
be stored in safes. They need to be worn, to “come to life”. Red
carpets are the ideal sets for this magic to happen. Obviously, this
prime visibility helped raising Chopard’s brand awareness greatly.

What characterizes your jewelry?

A Chopard creation stands for audacity, quality and excellence. Take
the Animal World Collection created for our 150th anniversary for
example. We dared to create such unexpected pieces as a Sardi-
nes bracelet or a Pig necklace. These stunning unique pieces were
made possible only thanks to the talent and meticulous dexterity of
our finest craftsmen.

What are you proud of?

| am very proud of the Animal World Collection. The idea came to me
at once one sleepless night. | was looking at my two favorite stuffed
animals, a monkey and a rabbit, when it struck me. | love animals
and they are part of my life so | decided to honor them in my very
own special way. For our 150th anniversary, | came up with the idea
of creating a 150 High Jewelry pieces collection, each representing
an animal. It took us the whole year to complete the entire collection
and now that this project is over | am only dreaming of getting all
these pieces back together for an unprecedented exhibition.

Where do you get inspiration from for your work?

| get most of my inspiration from travelling, discovering places and
meeting interesting people. For example, the Elton John Watch
Collection is the result of a long lasting friendship and reflects the
vibrant personality of this great artist while the idea behind the
Pushkin Collection came from a trip in Russia. Similarly, the multi-
ple colors of the Copacabana Collection are inspired by Brazil’s lush
landscapes so we decided to name it after the famous beach of Rio
de Janeiro.

Erzdhlen Sie uns aus der Firmengeschichte.

Chopard hat eine lange, traditionsreiche Geschichte. Im vergang-
enen Jahr feierten wir unseren 150. Jahrestag. Die Firma wurde
1860 von Louis-Ulysse Chopard in Sonvillier gegriindet und machte
sich schnell einen Namen im Bereich der Prazisionsuhren. Hundert
Jahre spéter, 1963, kaufte mein Vater Karl Scheufele die Firma und
modernisierte sie. Unter seiner Leitung wuchs das Unternehmen,
in weniger als 50 Jahren ist der Personalbestand von funf auf 1750
Angestellte gestiegen. Heute stellen wir grofRtenteils hochwertigen
Schmuck und Uhren her. Unsere Uhrenmanufaktur konzentriert
sich auf die Forschung und Entwicklung klassischer Produkte, unse-
re Designer fertigen in Handarbeit traumhafte, einmalige Schmuck-
stlicke, die dem Leben einen Hauch von Magie verleihen.

Sie fiihren das Unternehmen mit lhrem Bruder. Wie sind die Auf-
gaben verteilt?

Wir treffen uns regelméRig und beraten Uber alle Firmenbelange,
dabei geht es von der globalen Strategie bis zum Design. Zugege-
ben, manchmal fallen wir Entscheidungen auch auf Familientreffen.
Mein Bruder Karl-Friedrich ist fur die Bereiche Herrenuhren und
Unternehmensfiihrung zusténdig, ich fir samtliche Damenkollek-
tionen, vom Design bis zur Kreation, dabei vor allem im Bereich der
Joaillerie. AuBerdem kiimmere ich mich um die Parfims und Acces-
soires und Gberwache unser Vertriebsnetz.

Chopard ist ein bedeutender Partner beriihmter Filmfestivals und
kreiert Juwelen fiir die schénsten Frauen. Wie wirkt sich das aufs
Geschaft aus?

Seit 1998 sind wir Partner der Filmfestspiele Cannes. Dort wie auch
bei den Oscarverleihungen tragen die Schauspielerinnen Chopard.
Mittlerweile haben viele Berlihmtheiten unseren Kreationen ,Le-
ben eingehaucht’. Edler Schmuck ist nichts fir Tresore, die Stiic-
ke missen getragen werden, ,lebendig’ sein. Der Rote Teppich ist
der ideale Ort fiir diese magischen Momente. Natiirlich hat dieses
exklusive Ambiente Chopard ins Rampenlicht gertickt.

Was macht lhre Schmuckstiicke aus?

Eine Chopard-Kreation steht fiir Kiihnheit, Qualitat und Auserle-
senheit, wie man am Beispiel der Kollektion ,Animal World“ an-
lasslich unseres 150. Jahrestages sieht. Wir tiberraschten mit vollig
ausgefallenen Stiicken, ein Armband aus Sardinen oder das Collier
,Schwein® Diese hinreiBenden, einmaligen Kreationen haben wir
dem Talent und dem ausgefeilten Geschick unserer besten Hand-
werker zu verdanken.

Worauf sind Sie stolz?

Auf die ,,Animal World“-Kollektion! Die Idee kam mir in einer schlaf-
losen Nacht. Wéahrend ich meine Lieblingspluschtiere, einen Affen
und ein Kaninchen, ansah, kam mir pl6tzlich die Erleuchtung. Ich
liebe Tiere, sie sind Teil meines Lebens und ich wollte ihnen eine
sehr persdnliche Hommage widmen. Zum 150. Jahrestag wollte ich
150 exklusive Schmuckstiicke kreieren; jedes sollte ein Tier darstel-
len. Wir brauchten Uber ein Jahr fir die Kollektion und nun, da wir
das Vorhaben umgesetzt haben, méchte ich die Stiicke noch einmal
zu einer einzigartigen Ausstellung vereinen. Das ist mein Traum.

Woher nehmen Sie die Inspiration fiir Ihre Arbeit?

Vor allem lasse ich mich beim Reisen inspirieren, durch das Ken-
nenlernen neuer Orte und interessanter Leute. So ist die Elton-
John-Uhrenkollektion der langjdhrigen Freundschaft zwischen uns
geschuldet und spiegelt die mitreiBende Personlichkeit dieses
groRartigen Kiinstlers wider. Bei einer Reise nach Russland entstand
die Idee zur Puschkin-Kollektion. Die Farbenpracht der Copacaba-
na-Kollektion wiederum illustriert die Gppigen Landschaften Brasi-
liens, Namensgeber war der bertihmte Strand von Rio de Janeiro.
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LADY

LA NUEVA REINA DEL POP

DIE NEUE POPKONIGIN

Es una de los iconos mas fascinantes del universo musical. Con Lady
Gaga (Nueva York, 1986) nadie se queda indiferente y ya son millones
los fans en todo el mundo que la veneran como una imagen sagrada.
La cantante y compositora estadounidense, de estilo y vestuario in-
clasificable, fue elegida por la revista Time como una de las personas
mas influyentes del mundo, y muy poco después la revista Forbes la
nombroé como la cuarta celebridad mas poderosa del planeta. Nomi-
naciones recibidas después de vender mas de 15 millones de copias
de su dltimo album y 40 millones de sencillos a nivel mundial.

Sie ist eine der faszinierendsten lkonen der Musikwelt und das
nicht nur wegen ihres schrillen Kleidungsstils. Die amerikanische
Sangerin und Songwriterin Lady Gaga (New York, 1986) lasst nie-
manden kalt, Millionen Fans in aller Herren Lander verehren sie
wie eine Heilige. Die Zeitschrift Time zahlt Lady Gaga zu den ein-
flussreichsten Menschen der Welt; fir das Magazin Forbes ran-
giert sie auf der Liste der machtigsten Promis an vierter Stelle. Von
ihrem letzten Album wurden 15 Millionen Exemplare verkauft,
dazu 40 Millionen Single-Scheiben.
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JAMES

MADERA DE ESTRELLA

DER SUPERSTAR

Elinglés James Blunt (Wiltshire, 1974), ha logrado conseguir en muy
poco tiempo lo que algunos no han logrado en afios: dos discos con
18 millones de ejemplares vendidos, disco de oro en la primera se-
mana del lanzamiento de su segundo disco, dos giras mundiales con
un éxito rotundo y nominado cinco veces a los premios Grammy.
Unos datos impresionantes que corroboran el brillante presente y
futuro de Blunt, una de las estrellas del momento. En su caso el
talento se lleva en la sangre, ya que con tan solo 14 afios Blunt ya
componia un sinfin de canciones con un estilo al que sigue siendo
fiel, una excelente mezcla entre pop, rock y folk.

Zwei Platten, 18 Millionen verkaufte Scheiben, die Goldene Plat-
te flr seine zweite CD schon in der ersten Woche nach Markt-
einflihrung, zwei duerst erfolgreiche Welttourneen und fiinf
Grammy-Nominierungen — der Brite James Blunt (Wiltshire, 1974)
hat in kurzer Zeit das erreicht, was andere in Jahren nicht schaffen.
Und der Erfolg verheift dem Superstar Blunt eine glanzende Zukun-
ft, hat er das Talent doch wahrlich im Blut. Bereits mit 14 Jahren
komponierte Blunt Dutzende Lieder, in denen er Pop, Rock und Folk
mischte, einem Stil, dem er bis heute treu ist.



PORTRAITS

JEAN PAUL

LENFANTTERRIBLE DE LA MODA
DAS ENFANT TERRIBLE DER MODE

Jean Paul Gaultier (Francia, 1952), cono-
cido en los aflos 80 como I'enfant terrible
de la moda por creaciones tan atrevidas
como hombres con falda o el sostén-cono
que lucié Madonna en su gira mundial, si-
gue siendo uno de los grandes referentes
mundiales a punto de cumplir 59 anos.
Gaultier comenzd su fulgurante carrera a
los 18 afios disefiando bocetos en el taller
de Pierre Cardin, quien se quedd impresio-
nado con el talento del joven genio. Con
tan solo 22 afios, el joven Gaultier presen-
t6 su propia coleccién de moda femenina.

Presente afio tras afio en las colecciones de
los desfiles de alta costura en Paris, Milan o
Nueva York, sus clientes habituales son Ma-
donna, Nicole Kidman, Catherine Deneuve,
Marion Cotillard o Liliane Bettencourt, entre
otras. Desde el afio 2004 hasta 2011 Jean
Paul Gaultier habia sido el disefiador oficial
para la linea de mujer de la firma francesa
de alta costura Hermeés. Ademas de sus im-
presionantes disefios de moda, Gaultier es
conocido en el mundo entero por sus fragan-
cias, que alcanzan cifras de ventas multimi-
llonarias y que han sabido llegar a los cora-
zones de un determinado perfil de hombres
y mujeres jovenes, inconformistas y sobre
todo amantes de las cosas bellas.

In den achtziger Jahren galt er als das en-
fant terrible der Mode. Seine Kreationen
waren mehr als gewagt, er steckte Manner
in Rocke, Madonna verpasste er fur ihre
Welttournee einen kegelformigen BH. Auch
mit fast 59 Jahren gilt der 1952 in Frankreich
geborene Jean Paul Gaultier noch immer als
einer der ganz GroBen im Modegeschaft. Er
begann seine steile Karriere mit 18 Jahren
als Entwurfzeichner bei Pierre Cardin, der
sich vom Talent des Lehrlings beeindruckt
zeigte. Mit 22 prasentierte Gaultier seine
eigene Damenkollektion, drei Jahre spater
griindete er sein eigenes Label.

Seitdem ist Jean Paul Gaultier jedes Jahr
bei den Modenschauen der Haute Couture
in Paris, Mailand oder New York dabei. Zu
seinen Kunden gehoren Stars wie Madonna,
Nicole Kidman, Catherine Deneuve, Marion
Cotillard oder Liliane Bettencourt. Von 2004
bis 2011 zeichnete Gaultier als Chefdesigner
des renommierten franzésischen Unterneh-
mens Hermeés verantwortlich. Doch nicht
nur seine Modekreationen haben Gaultier
beriihmt gemacht, bekannt ist das Genie
auch wegen seiner Parfiims, die sich millio-
nenfach verkaufen. Zielgruppe sind unange-
passte junge Damen und Herren, die schone
Dinge zu schdtzen wissen.
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SPORT

TOTILAS

EL CABALLO MAS VALIOSO DEL MUNDO

DAS TEUERSTE PFERD DER WELT

El solo ha cambiado el mundo del deporte
de doma clasica. Asi es Totilas, un semental
que en muy poco tiempo ha batido récord
tras récord hasta ser proclamado campedn
mundial en tres ocasiones. En tan sélo dos
anos este excepcional macho ha obtenido
todos los titulos disponibles. Hasta ahora,
ningun caballo ha entusiasmado de tal ma-
nera la doma clasica, electrizandola con
un enorme interés por parte de los espec-
tadores. El nuevo propietario de Totilas,
Paul Schockemoehle, leyenda viva de los
jinetes de salto, guarda silencio sobre el
precio de compra de este caballo del siglo,
que ascendid a cerca de diez millones de
euros. Desde entonces el valioso semen-
tal, de diez afios de edad, es vigilado las 24
horas del dia. Hasta ahora, la suma récord
para un caballo de adiestramiento rondé
los 2,5 millones de euros. Matthias Rath,
nuevo jinete e hijastro de Ann-Kathrin Lin-
senhoff, se enfrenta al reto de conseguir
una medalla de oro en los Juegos Olim-
picos de 2012. La cubricion del semental
ronda alrededor de los 9.000 euros. www.
schockemoehle.com

Im Dressursport hat er die Welt bereits
verdndert, in der Dressurpferde-Zucht soll
er nun alle Chancen dafiir bekommen: Toti-
las. Ein Hengst, der in kiirzester Zeit Rekord
um Rekord aufstellte. Dreimal brach er den
Weltrekord! In nur zwei Jahren erreichte
der Ausnahmehengst alle verfiigbaren Ti-
tel. Kein Pferd hat es bisher geschafft, die
Dressur mit solchem Zuschauerinteresse
zu elektrisieren. Uber den Kaufpreis von
Totilas spricht der neue Eigentiimer und
Springreit-Legende Paul Schockemdhle ni-
cht. Fiir rund 10 Millionen Euro soll er das
Jahrhundert Pferd, was nun 24 Stunden
bewacht wird, erworben haben. Fir ein
Dressurpferd galten bisher 2,5 Millionen
Euro weltweit als Rekordsumme. Der zehn
Jahre alte Hengst ist derzeit das bekann-
teste Pferd weltweit.

Der neue Reiter, Matthias Rath, Stiefsohn
von Ann-Kathrin Linsenhoff, soll mit dem
Dressur-Wunderhengst Gold bei Olympia
2012 holen. Eine erfolgreiche Besamung
durch diesen Rapp-Hengst kostet knapp
9.000 Euro. www.schockemoehle.com
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EL REY DE LAS GALLETAS

DER KONIG DER PLATZCHEN

La compania Lambertz, una de las empresas lideres internacio-
nales en el sector de los tipicos dulces de Navidad alemanes, los
Lebkuchen y los Printen, y las pastas de temporada, tiene a sus
espaldas una impresionante historia. Cuéntenos de los comienzos
y del fundador de la empresa.

El 15 de septiembre de 1688 a Henry Lambertz le fue concedida la
licencia de apertura de una panaderia en Aquisgran, la cual nom-
bré “Casa del Sol”. Durante los siglos pasados, la compafiia Lam-
bertz era un considerado proveedor local, que ademas contribu-
y6 en constituir la fama de Aquisgran como ciudad de los Printen.
En 1820, un descendiente de Lambertz lanzé la primera Printe de
hierbas al mercado. Las primeras pastas con cobertura de chocola-
te también provenian de nuestra casa. Con el tiempo, la empresa
ascendio como proveedor de los regentes de Prusia asi como de las
cercanas Casas Reales de los Paises Bajos y Bélgica.

De ser un proveedor local, la empresa Lambertz se ha convertido
en una compaiiia internacional en el sector de pasteleria tradicio-
nal. ¢Como se ha conseguido este éxito global?

El punto crucial fue en 1978, con la entrada en el mercado de los
Dominosteine. Con esta decision se rompid la especializacién ex-
clusiva en los Printen. Las fichas de domind fueron la clave para
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ampliar el surtido de la temporada de otoio y Navidad. Con el tiem-
po, aumentamos la oferta a populares productos clasicos, como los
corazones Lebkuchen, estrellas de canela o las galletas Spekulatius.
Ademas, al expandir nuestra red de distribucién pudimos aumentar
el volumen de negocio. En aquel tiempo, en el sector de alimenta-
cion el negocio estacional se habia girado hacia el comercio mino-
rista, por ello extendimos los suministros en esta direccion.

A la vez de desarrollar el liderazgo en el mercado del negocio estacio-
nal, entramos en el mercado de productos para todo el afio. El éxito
lo conseguimos con los surtidos de pasteleria de alta gama, luego
siguieron los surtidos de un tipo y los pastelitos, los bombones y la
reposteria natural. Con la adaptacion a escala de los productos inde-
pendientes de temporada acabd la dependencia del negocio navide-
fio, inicidandose el avance hacia la compafiia de golosinas.

Desde hace aios usted mantiene un compromiso activo con pro-
yectos caritativos. ¢En qué iniciativas esta colaborando Lambertz
en la actualidad?

Nuestro compromiso en esta drea es muy variado. La Clinton Global
Initiative, la Iniciativa Global de Bill Clinton, presidente de EEUU, es
uno de los proyectos mas grandes que apoyamos. Cada afio asisto
a la cumbre. Otro proyecto es la Fundacion de la Investigacion del
SIDA, la American Foundation for Aids Research (amfAR), de cuyo
comité benéfico formo parte. Ademads, colaboramos con la Funda-
cion SIDA de Elton John (Elton John Aids Foundation). Y también
quiero mencionar nuestra propia iniciativa, la Lambertz Initiative
Afghanistan. Facilitamos a jovenes afganos una formacion pro-
fesional como panadero aqui en Alemania. Posteriormente y con
nuestro apoyo financiero tienen la posibilidad de abrir su propia
panaderia en Afganistan.

éCuales son los productos best-seller de Lambertz?

Son los surtidos de reposteria Compliments, nuestra pasteleria
natural y los croissants de almendras. En la rama de productos de
temporada son los clasicos, entre ellos los Dominosteine, Printen
und Lebkuchen.

Su compaiiia tiene mas de 3.500 empleados en siete fabricas en
Alemania y Polonia, creando un volumen de ventas superior a los
500 millones de euros al afio. ¢Como es un dia en la vida de Her-
mann Biihlbecker?

Suelo entrar a la oficina sobre las 8.30h. Lo primero que hago es
mirar el correo y contestar los e-mails y la otra correspondencia. A
lo largo del dia he de tomar numerosas decisiones, asisto a reunio-
nes y citas con clientes o estoy de visita en mis fabricas o con los
proveedores. Cuando creamos nuevos productos participo en las
degustaciones. De este modo, mis dias estan planificados de ante-
mano para seis meses.

éAlguna vez ha estado en Mallorca?
iPor supuesto! En varias ocasiones y en diferentes lugares.



Die Firma Lambertz ist weltweit fiihrender Anbieter fiir Lebku-
chen-, Printen- und Saisongeback und blickt auf eine beeindruc-
kende Historie zuriick. Erzahlen Sie uns von den Anfangen und
dem Griinder der Firma.

Mein Vorfahre Henry Lambertz erhielt am 15. September 1688 die
Konzession, in Aachen ein Backhaus zu eréffnen, welches er ,,Haus
zur Sonne” nannte. Uber Jahrhunderte war Lambertz ein starker re-
gionaler Anbieter, der Aachens Ruf als Stadt der Printen mitbegriin-
dete. 1820 brachte ein Lambertz Nachfahre die erste Krduterprinte
auf den Markt. Auch das erste Geback in Deutschland mit Schoko-
ladenglasur, die Schokoladenprinte, kam aus unserem Hause. So
gelang es dem Unternehmen, zum Hoflieferanten der Regenten von
PreuRen ebenso wie der nahen Konigreiche der Niederlande und Bel-
gier aufzusteigen.

Die Firmengruppe Lambertz hat sich im Bereich Dauerbackwaren
vom regionalen Anbieter zum internationalen Gebackkonzern
entwickelt. Wie kam es zu diesem globalen Erfolg?

Eine wichtige strategische Entscheidung war unser Einstieg in
den Markt fir Dominosteine 1978, womit die Spezialisierung
auf Printen durchbrochen wurde. Die Dominosteine waren der
Schlussel fur die Erweiterung des Herbst-/Weihnachtssortiments.
Hinzu kamen mit der Zeit so beliebte, klassische Produkte wie
Lebkuchenherzen, Zimtsterne oder Spekulatius. Entscheidend
flir das Umsatzwachstum war aber auch die Verbreiterung der
distributiven Basis. Da sich das Mengen-Saisongeschéft zu die-
ser Zeit auf den Lebensmittel-Einzelhandel verlagert hatte, de-

INTERVIEW

hnten wir die Belieferung dorthin aus. Parallel zum Aufbau der
Marktflihrerschaft im Saisongeschaft stiegen wir aber auch in den
Markt mit Ganzjahresprodukten ein. Der Durchbruch gelang uns
mit hochwertigen gelegten Gebackmischungen, gefolgt von Mo-
nogebdcken, Kleinkuchen bis hin zu Pralinen und Vitalgeback. Mit
der Erweiterung des Sortiments auf Ganzjahresartikel wurde die
Abhangigkeit vom Weihnachtsgeschaft beendet und die Entwic-
klung zum StiBwarenkonzern eingeleitet.

Sie engagieren sich seit Jahren sehr aktiv im karikativen Bereich.
Welche Projekte unterstiitzt Lambertz aktuell?

Unser karitatives Engagement ist sehr breit gefachert. Zu den
groBten Projekten, die wir unterstiitzen, gehdren die Clinton Glo-
bal Initiative von Ex- US Prasident Bill Clinton, an deren Jahresgipfel
ich alljahrlich in New York teilnehme, die American Foundation for
Aids Research (amfAR), bei der ich im Benefiz-Komitee sitze, sowie
die Elton John Aids Foundation und natirlich unser eigenes Projekt
,Lambertz Initiative Afghanistan”, die es jungen Afghanen ermégli-
cht, hier in Deutschland eine Ausbildung als Backer zu absolvieren
und mit unserer finanziellen Unterstiitzung eine eigene Backerei in
Afghanistan zu eroffnen.

Welche Produkte von Lambertz zdhlen als Bestseller?

Unsere Bestseller sind die Compliments Gebackmischung, unser
Vital-Geback und die Mandelhérnchen. Bei den Saisonprodukten
sind es Klassiker wie z.B. Dominosteine, Printen und Lebkuchen.

lhr Unternehmen erwirtschaftet mit iiber 3.500 Mitarbeitern in
7 Fabriken in Deutschland und Polen iiber 500 Mio. Euro Umsatz
pro Jahr! Wie muss man sich einen Tag im Leben von Hermann
Biihlbecker vorstellen?

Wenn ich morgens gegen 8:30 Uhr ins Biro komme, kiimmere ich
mich zunachst einmal um die Post und die zu beantwortenden
Emails und erledige alle aufgelaufene Korrespondenz. Im Laufe des
Tages gibt es dann viele Entscheidungen zu treffen und oft bin ich
in Besprechungen, Kundenterminen, Sitzungen und besuche meine
Fabriken oder Zulieferer. Wenn es neue Produkte gibt, bin ich natdir-
lich bei den Verkostungen dabei. Somit sind meine Tage meist bis zu
einem halben Jahr im Voraus verplant.

Waren Sie schon einmal auf Mallorca?
Selbstverstandlich mehrere Male an den verschiedensten Orten.

Coco-Fleur
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BUSINESS

CAPPUCCINO

EN LOS PROXIMOS SIETE ANOS INAUGURARA
AL MENOS 25 LOCALES EN ORIENTE MEDIO,
NORTE DE AFRICAY LA INDIA.

CAPPUCCINO WELTWEIT. DIE KETTE EROFF-
NET 25 LOKALE IM MITTLEREN OSTEN, NOR-
DAFRIKA UND INDIEN

Convertirse a medio plazo en la marca mas reconocida para tomarse
un café en Oriente Medio es el objetivo del ambicioso proyecto de
expansion de Cappuccino, que prevé abrir un minimo de 25 locales
en 14 paises de Oriente Medio, Norte de Africa y la India durante los
préximos siete afios. De esta manera, millones de personas desde
Egipto hasta el Libano, de Turquia a la India, Qatar, Dubdi, Malta, Chi-
pre, etc., podran degustar algunas de las esencias mas mediterraneas
y mallorquinas dentro del estilo tan cuidado a todos los niveles que
encarna el Grupo. Este plan de dimensidn global pretende también
que en pocos afios Cappuccino sea una de las marcas mas recono-
cidas en aquella zona del mundo. En este plan de expansion, el em-
presario libanés Armand Simonian, Director Ejecutivo de Irada y gran
guru de la restauracién a nivel mundial, ejercera de Project Manager.
En Beirut, capital del Libano, se instalara el centro de operaciones.
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Los dos primeros establecimientos, ambos en Beirut, se inauguraran
en mayo y en septiembre de este afio. El primero de estos locales
estara situado en un palacete de la zona histérica de la ciudad, un
edificio muy chic con un toque clasico, romantico y con muchisima
clase. El segundo ocupara un gran espacio para 500 personas senta-
das, en una Marina del downtown de Beirut al estilo Puerto Portals,
en la que estan los mejores hoteles occidentales y las tiendas mas
lujosas del disefio y la moda a nivel mundial. En este local pincharan
durante todo el dia dj’s, creando un gran ambiente en la terraza con
las mejores vistas de la ciudad. Como sucede con todos los estable-
cimientos del Grupo, cada Cappuccino sera Unico y estara integrado
en el entorno de la ciudad y del pais, si bien todos mantendran las
sefias de identidad y de un estilo de vida mediterraneo que han dado
fama a Cappuccino en el mundo entero. www.grupocappuccino.com

Die Nummer 1 der Kaffeehduser im Mittleren Osten werden, das ist
das ehrgeizige Ziel der Firmenexpansion von Cappuccino. Mindes-
tens 25 Lokale in 14 Landern des Mittleren Ostens, Nordafrikas und
Indiens sollen in den kommenden sieben Jahren eroffnet werden.
Von Agypten bis zum Libanon, von der Tiirkei bis Indien, Quatar,
Dubai, Malta und Zypern werden Millionen Menschen in den Ge-
nuss mediterraner und mallorquinischer Spezialitditen kommen, im
ausgesuchten Design und erlesenen Ambiente, das die Cappuccino-
Hauser auszeichnet. Die weltweite Expansion soll das Firmenimpe-
rium zu einer Spitzenposition im Mittleren Osten machen. Der liba-
nesische Unternehmer Armand Simonian, international bekannter
Guru der Restaurantbranche und Geschéftsfiihrer bei Irada, wird
Projektmanager fiir das Gebiet Mittlerer Osten, der Firmensitz wird
in der libanesischen Hauptstadt Beirut etabliert.

Die ersten beiden Kaffeehduser werden in Beirut im Mai und Sep-
tember ihre Pforten 6ffnen. Das erste Cappuccino befindet sich
in einem noblen, romantischen, klassischen Herrenhaus im alten
Stadtkern, das zweite Lokal wird in der Bucht von Beirut liegen,
wo sich, dhnlich wie im mallorquinischen Puerto Portals, die bes-
ten Hotels und renommiertesten Mode- und Designergeschafte
aneinanderreihen. Tagsliber sorgen DJ’s fiir ein Superambiente auf
der Terrasse, die einen umwerfenden Ausblick auf die Stadt bietet.
Wie bei Cappuccino liblich, hat jedes Haus seinen ganz eigenen un-
verwechselbaren Stil, der sich perfekt in die jeweilige Umgebung
integriert und dem jeweiligen Land anpasst, wenngleich alle Kaffee-
hauser vom mediterranen Stil gepragt sind, wofir die Cappuccino’s
weltweit so beriihmt sind. www.grupocappuccino.com




MARTELLO

LA UNION HACE LA FUERZA

PREMIUMANBIETER BUNDELN THRE KRAFTE.

La compaiiia Marcel Remus Real Estate, prestigiosa empresa de in-
mobiliaria exclusiva en las Islas Baleares, y la reconocida inmobilia-
ria Martello Immobilienmanagement, de la ciudad de Aquisgran,
han establecido un acuerdo de cooperacion estratégica. Con esta
colaboracidn, el mercado balear dispone de un punto de contacto
en Aquisgran, una region de triple fronteras entre Alemania, Bélgica
y los Paises Bajos que ha cogido fama como una de las localizacio-
nes mas innovadoras de Europa, con casi dos millones de personas
residentes. A su vez, la empresa Martello obtendra acceso a uno de
los mas importantes mercados europeos para propiedades de lujo.

Para Marcel Remus Real Estate, el objetivo de este acuerdo es con-
seguir una fuerte posicion en esta prometedora regién de Europa,
apoyandose en la reputacién y los conocimientos especializados
de los expertos de Martello. Por su parte, la empresa de Aquis-
gran pretende establecer su Servicio Martello Residence (MARESE)
en las Islas Baleares, ocupando Remus la posicién del socio exclu-
sivo. MARESE contempla un servicio de asesoramiento y atencion
para propiedades de lujo, asi los clientes se benefician durante los
doce meses del afio de este paquete de servicio tan completo que
engloba desde el mantenimiento de instalaciones, jardines y pisci-
nas asi como un servicio de seguridad y de limpieza de la vivienda
hasta el acompafiamiento en las gestiones con la administracion.
Con todo ello, se asegura la conservacion permanente de la propie-
dad sin tener que estar preocupado por tales obligaciones. Todos
estos servicios contribuyen a la conservacion de su propiedad sin
estar usted obligado a dedicar su valioso tiempo libre para tales
deberes.

Ambas compafiias promueven un nivel exclusivo de asesoramiento,
superando la escala de meros intermediarios, dado que se trata de
adquirir objetos de valor y de conservarlos y mantenerlos poste-
riormente. Esta filosofia unificada de servicios es el fundamento de
la colaboracidén entre los dos socios. Por ejemplo, actualmente se
estd estudiando la posibilidad de establecer oficinas compartidas
en la region de triple frontera de Aquisgran. www.martello.de

BUSINESS

Das auf den Balearen erfolgreiche Luxusmaklerunternehmen Mar-
cel Remus Real Estate ist mit der renommierten Aachener Martello
Immobilienmanagement eine strategische Partnerschaft eingegan-
gen. Damit verfligt der balearische Markt kinftig tiber ein Stand-
bein in der Dreilanderregion Aachen. An diesem grenziibergreifen-
den Innovationsstandort leben insgesamt knapp zwei Millionen
Menschen. Martello wiederum erhalt einen Zugang zu einem der
wichtigsten europdischen Markte fiir Luxusferienobjekte.

Marcel Remus Real Estate will die Kooperation nutzen, um sich
eine starke Position in einer wichtigen Zukunftsregion Europas
aufzubauen. Hier sollen die Reputation und das Know-how der
Martello-Experten helfen. Das Aachener Unternehmen wiederum
will seinen Martello Residence Service (MARESE) auf den Balearen
etablieren, indem Remus als exklusiver Partner fungiert. Bei MA-
RESE handelt es sich um ein Betreuungsangebot fiir hochwertige
Ferienimmobilien. Die Kunden profitieren von einem ganzjahrigen
Dienstleistungspaket rund um ihr Urlaubsdomizil. Dieses umfasst
unter anderem samtliche Instandhaltungsarbeiten, die Pool- und
Gartenpflege, die Sicherheit und die Pflege der Immobilie bis hin
zu Behordenangelegenheiten. All dies trégt zu einer dauerhaften
Werterhaltung des Objektes bei, ohne dass man selbst kostbare
Urlaubszeit dafiir verschwenden muss.

Beide Unternehmen betonen ihren hohen Beratungsanspruch weit
Uiber die bloRe Vermittlertatigkeit hinaus. Schliesslich habe man es
mit Werten zu tun, die es zu schaffen und zu erhalten gelte. Diese
einheitliche Dienstleistungsphilosophie sehen die Partner als Basis
Ihrer Zusammenarbeit. So wird zum Beispiel dariber nachgedacht,
in der Dreildanderregion Aachen gemeinsame Biros zu ero6ffnen.
www.martello.de
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BUSINESS

MARCEL REMUS

LLOS BUENOS CONTACTOS SONTODO EN LA VIDA

Marcel Remus Real Estate es una de las
compaiiias lideres en el sector de propie-
dades inmobiliarias de lujo y de los lugares
mas selectos de Mallorca.

Marcel Remus, propietario y fundador de la
empresa, cuyos puntos fuertes constituyen
la discrecion, seriedad vy fiabilidad, dirige su
empresa siguiendo el lema “Todo diferente
a los demas”. Fiel a ello, su oficina en Palma
parece mas bien una lujosa sala de estar de
disefio que una anodina oficina inmobiliaria.
Su portafolio exclusivamente contiene in-
muebles que él mismo ha seleccionado cui-
dadosamente, valorando el lugar y la relacion
calidad-precio a fin de asegurar el mas alto
estdndar. Marcel Remus siempre atiende en
persona a cada cliente, contando con su equi-
po profesional asi como con la colaboracién
de reconocidos abogados, notarios, bancos,
asesores fiscales y expertos. Mediante estos
prestigiosos contactos se ha creado una efi-
caz red con el objetivo de optimizar la oferta
y demanda en el sector exclusivo de las pro-
piedades. El pasado afo y a través de esta red
internacional de contactos y competentes co-
laboradores, Marcel Remus Real Estate pudo
facilitar la venta de algunos inmuebles fuera
de Mallorca, realizando negocios en el sur de
Francia, Ibiza, Londres y las ciudades mas im-
portantes de Alemania.

Sea cual sea el lugar donde el cliente exi-
gente busque la propiedad de sus suefios,
Marcel Remus Real Estate es su mejor ase-
sor inmobiliario. A mediados de este afio se
ofrecera la adquisicién de licencias de fran-
quicia. Ademas, la empresa participa con
gran entusiasmo en el sector de actividades
benéficas: “pienso que sobre todo cuando
uno es joven debe ayudar a las personas
desfavorecidas. Sélo al compartir podemos
crecer como humanos”, manifiesta Marcel
Remus. Fiel a esta linea, el joven empresario
colabora con la asociacién Power Child e V. y
las fundaciones Cleven-Becker y AIDS Foun-
dation de Elton John.

Marcel Remus ofrece una incomparable
mezcla de impresionantes inmuebles, con
un estilo de vida y un servicio totalmente
personalizado. Con mucho gusto estard a su
entera disposicion para asesorarle en cual-
quier situacion. www.marcelremusreales-
tate.com

GUTE KONTAKTE SIND ALLES IM LEBEN!

Marcel Remus Real Estate gilt als Spezialist
und eines der fihrenden Unternehmen fur
Luxus-Immobilien und feine Adressen in
den hochwertigen Spitzenlagen Mallorcas.

Der Inhaber und Griinder, Marcel Remus,
leitet sein Unternehmen, dessen Starken
Diskretion, Seriositdt und Zuverldssigkeit
sind, ganz nach dem Motto ,Alles anders
als alle anderen”. Somit gleicht seine De-
pendance in Palma eher einem luxuridsen
Designer Wohnzimmer statt einem lang-
weiligen Immobilienbiiro. Sein Portfolio
beinhaltet ausschlieRRlich Immobilien, die er
stets personlich kritisch nach Lage, Qualitat
und Preisleistung sorgfiltig selektiert und
somit Top Klasse gewahren kann. Er kiim-
mert sich immer selbst um jeden einzelnen
Kunden und wird dabei von seinem profes-
sionellen Team an Mitarbeitern sowie exze-
llenten Rechtsanwilten, Notaren, Banken,
Steuerberatern und Sachverstandigen un-
terstiitzt. Durch wichtige Kontakte wurde
ein gut funktionierendes Netzwerk gescha-
ffen, um Angebot und Nachfrage im Be-
reich der hochwertigen Wohnimmobilien
optimal erfiillen zu kénnen. Im vergang-
enen Jahr konnte Marcel Remus Real Es-
tate durch dieses internationale Netzwerk
und kompetente Kooperationspartner in
Sud-Frankreich, Ibiza, London und in den
wichtigsten deutschen GroBstddten bereits
einige Immobilien auch auBerhalb von Ma-
llorca erfolgreich vermitteln.

Egal an welchem Hotspot der Erde der an-
spruchsvolle Kunde eine Traumimmobilie
sucht, Marcel Remus Real Estate ist der ri-
chtige Ansprechpartner. Ab Mitte des Jahres
besteht die Moglichkeit Franchise-Lizenzen
zu erwerben. Das Unternehmen engagiert
sich aulRerdem aktiv im Wohltatigkeitsbe-
reich. ,,Ich finde es wichtig gerade in jungen
Jahren benachteiligten Menschen zu hel-
fen. Nur wer teilen kann, wird groBer”, sagt
Marcel Remus. So unterstitzt er tatkraftig
Power Child e.V., die Cleven-Becker-Stiftung
und die Elton John AIDS Foundation.

Marcel Remus bietet eine einmalige Misch-
ung aus beeindruckenden Immobilien, Life-
style und persénlichem Service und steht
lhnen gerne zur professionellen Beratung
zur Verfigung. www.marcelremusreales-
tate.com
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BODYFIT

LA REVOLUCION DEL ENTRENAMIENTO
PERSONAL

DIE REVOLUTION INDIVIDUELLEN
FITNESSTRAININGS

Llega la revolucién de BodyFit, el primer gimnasio especializado en
un entrenamiento innovador y con soluciones hechas a medida de
cada cliente, dependiendo de las necesidades y del tiempo de cada
uno. El resultado, después de algunas sesiones, es simplemente
asombroso. El secreto reside en utilizar métodos seguros y eficaces
para perder peso y conseguir una figura sana y esbelta en sesiones
que solamente duran 30 minutos. Para ello este gimnasio cuenta con
las mdquinas mas novedosas del mercado, “Miha-Bodytec” de esti-
mulacién electrénica individual, y la “Vakumove” que proporciona
una activacion de las zonas de grasa mas problematicas.

La técnica de “Miha-Bodytec” es sencilla, su funcidn es activar aproxi-
madamente unos 300 musculos del cuerpo a través de impulsos eléc-
tricos. Durante el entrenamiento todos los musculos se estimulan a
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la vez convirtiéndose en un entrenamiento muy eficaz, ya que con
sesiones de entre 15 y 30 minutos regulares son suficientes para ob-
tener unos resultados sorprendentes. Al cabo de unas semanas se
puede apreciar un mayor crecimiento de los musculos en hombres
o una reduccion de la proporcidn corporal en mujeres, ademas de
aumentar el metabolismo, mejorar el sistema cardiovascular y una
visible reduccion de la celulitis.

La “Vakumove” es una novedosa maquina para aumentar el flujo de
sangre en las capas mas internas de las extremidades del cuerpo, fun-
damental si se quiere reducir grasa en las partes mas problematicas,
como son las nalgas, muslos y abdomen. La diferencia con el entrena-
miento comun es que se activan las partes mas profundas del muscu-
lo. Las sesiones no duran mas de 30 minutos y con repetirla dos veces
por semana los resultados conseguidos son extraordinarios. T. 971
406 133. www.bodyfit-mallorca.com

BodyFit ist da, die erste spezialisierte Fitness-Lounge, die lhr Per-
sonal-Training revolutionieren wird! Mit individuell maRgeschnei-
derten Losungen, je nach Bediirfnissen und Zeitmanagement des
Kunden. Das Ergebnis wird Sie schon nach wenigen Trainingsein-
heiten einfach erstaunen. Unser Geheimnis: sichere und effektive
Trainingsmethoden fiirs Abnehmen und lhre gesunde Traumfigur
und das in Sessions, die nur ganze 30 Minuten dauern. Die Lounge
verfligt Giber die modernsten Gerate, die es derzeit am Markt gibt:
den ,Miha-Bodytec” fiir das individuelle Elektrostimulationstrai-
ning und den Vacumove, der Problemzonen zu Leibe riickt.

Die Technologie des ,Miha-Bodytec” ist simpel; dabei werden
durch elektrische Impulse circa 300 Muskeln im Korper aktiviert.
Wahrend des Trainings werden alle Muskeln gleichzeitig stimuliert
und so hocheffektiv trainiert. Trainingseinheiten von 15 bis 30 Mi-
nuten flhren bereits zu phantastischen Ergebnissen. Schon nach
wenigen Wochen sind bei Mannern phanomenale Fortschritte im
Muskelaufbau, bei Frauen eine Verminderung des Korperumfangs
sichtbar. Gleichzeitig wird der Stoffwechsel angeregt, das Herz-
Kreislaufsystem verbessert und Cellulitis sichtbar reduziert.

Das Vakumove ist ein modernes Geréat, das die Blutzirkulation in den
duleren Fettschichten des Unterkorpers steigert, Voraussetzung fiir
die Reduzierung von Fettgewebe gerade in den Problem-zonen Po,
Beine und Bauch. Im Unterschied zu herkdmmlichen Trainingsme-
thoden wird die Tiefenschicht der Muskeln aktiviert. Die Sessions
dauern nicht langer als 30 Minuten und bei zwei Trainingseinheiten
pro Woche erreichen Sie hervorragende Ergebnisse. Tel.: 971 406
133. www.bodyfit-mallorca.com
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SKY SOLARTEC

SU ESPECIALISTA EN DOMOTICA
IHR HAUSTECHNIK-SPEZIALIST

Fundado en 2006 en Mallorca, la “Isla del
Sol” de Espafia, Sky-Solar-Tec llles Balears
S.L. le asesora respecto a todos los proyec-
tos de obras referentes a la domatica.

Lsa competencias de Sky-Solar-Tec llles Ba-
lears S.L. comprenden las secciones de la
técnica solar, la técnica de aire acondiciona-
do, ventilacién y calefaccion, las instalacio-
nes de fontaneria y los sistemas eléctricos.
La amplia gama de nuestros servicios englo-
ba los equipos dométicos, tanto de viviendas
unifamiliares como de grandes proyectos,
ademas de obras de reforma y saneamiento
asi como trabajos de pintura, estucado, alba-
fileria, solado y embaldosado.

Con Sky-Solar-Tec S.L. disfrutara de un pleno
bienestar, disponiendo de nuestro potencial
de conocimientos especializados y la pasion
por el oficio.

La mejor calidad, asesoramiento individual,
discrecidon y un servicio profesional son
nuestra absoluta prioridad. Sus deseos e
ideas para nosotros seran un reto de habi-
lidad y maestria. Nuestros empleados son
amables, agradables, competentes y de
buena presencia.

PROJECTMANAGEMENT & HOMESERVICE

Tec ==
=2

Gremi Passamaners 5, 22 Piso, Despacho 7
07009 Poligono Son Rossinyol

Islas Baleares/Espafia

T.+34 971253 938 - F. +34 971 286 542
www.sky-solartec.es

Sky-Solar-Tec llles Balears S.L. wurde 2006
auf Mallorca, der Sonneninsel Spaniens ge-
grindet und betreut Sie bei allen Bauvorha-
ben rund um die Haustechnik.

Die Kompetenz der Sky-Solar-Tec llles Ba-
lears S.L. umfasst die Bereiche Solartechnik,
Klimatechnik, Liftungstechnik, Heizungste-
chnik, Sanitarinstallationen und Elektroan-
lagen. Das komplette Leistungsspektrum
deckt haustechnische Ausriistungen von
Einfamilienhausern bis hin zu Grossproje-
kten ab. Dazu auch Renovierungsarbeiten
wie Maler-, Stuck-, Maurerarbeiten, Es-
trich-und Fliesenverlegung.

Mit Sky-Solar-Tec S.L. gelangen Sie sicher zu
Ihrem Wohlgefiihl — Schopfen Sie aus dem
Potential der Fachkenntnisse und der Lei-
denschaft zur Handwerkskunst.

Beste Qualitat, individuelle Beratung, Dis-
kretion und professioneller Service stehen
bei dieser Firma an erster Stelle. Wiinsche
und Vorstellungen werden gerne als He-
rausforderung angenommen und beweisen
immer ihre Fertigkeiten. Die Mitarbeiter
sind gepflegt, freundlich, angenehm und
kompetent.
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William J. Clintog

WILLIAM J. CLINTON FOUNDATION

“NICE TO MEET YOU, MR. PRESIDENT?”

William Jefferson Clinton nacié el 19 de
Agosto de 1946 en Hope, Arkansas, y fue el
cuadragésimo segundo presidente de los Es-
tados Unidos, entre 1993 y 2001. Clinton fue
el primer presidente demdcrata que gobernd
durante dos legislaturas desde Franklin Ro-
osevelt. En una época marcada por una politi-
ca cada vez mas dividida, Clinton se desplazd
mas hacia el centro para atraer al americano
medio. A pesar de que fue sometido a un im-
peachment, siguid siendo un presidente muy
popular. Econdmicamente los EEUU experi-
mentaron una época de prosperidad durante
la presidencia de Clinton. La bolsa subid, au-
mentando aun mas su popularidad.

El joven agente inmobiliario Marcel Remus,
de Mallorca, conocié al ex presidente en un
exclusivo evento benéfico en Viena. Fue para
€él un gran honor hablar de proyectos benéfi-
cos con el que fue el hombre mas poderoso
del mundo. Después de su estancia en la Casa
Blanca, Clinton puso en marcha la William J.
Clinton Foundation, cuya misiéon es promo-
cionar diversas causas humanitarias. La fun-
dacion trabaja para mejorar las vidas de las
personas a través de varias iniciativas, entre
ellas la Clinton Health Access Initiative (Inicia-
tiva Clinton de Acceso a la Salud, antiguamen-
te la Clinton HIV/AIDS Initiative), una organi-
zacion sin animo de lucro que apoya a mas de
dos millones de personas que viven con VIH/
SIDA. Otras iniciativas (que incluyen la Clinton
Climate Initiative, la Clinton Hunter Develop-
ment Initiative, la Clinton Giustra Sustainable
Growth Initiative, y la Clinton Economic Op-
portunity Initiative) se esfuerzan a nivel glo-
bal para luchar contra el cambio climatico y
apoyar el crecimiento econémico de Africa y
America Latina. www.clintonfoundation.org

William Jefferson Clinton was born on
19th of August 1946 in Hope, Arkansas
and was the 42nd President of the United
States from 1993 to 2001. Clinton was the
first two term democratic president since
Franklin Roosevelt. In a period of increa-
singly divided politics, Clinton moved his
policies more to the centre to appeal to
mainstream America. Although he was im-
peached, he remained a very popular Presi-
dent. Economically, the U.S. experienced a
period of prosperity while Clinton was Pre-
sident. The stock market rose, which made
him more popular.

Young real estate agent Marcel Remus
from Mallorca met the former president
at an exclusive charity event in Vienna.
Speaking with the former most powerful
man in the world about charitable pro-
jects was a great honour for him. After
Clinton’s time in the White House, he
started the William J. Clinton Foundation
with the mission to promote various hu-
manitarian causes. The Foundation works
to improve lives through several initiati-
ves, including the Clinton Health Access
Initiative (formerly the Clinton HIV/AIDS
Initiative), a separate nonprofit organi-
zation, which is supporting more than
2 million people living with HIV/AIDS.
Other initiatives — including the Clinton
Climate Initiative, the Clinton Hunter De-
velopment Initiative, the Clinton Giustra
Sustainable Growth Initiative, and the
Clinton Economic Opportunity Initiative
— are applying a worldwide effort to fight
against climate change and support eco-
nomic growth in Africa and Latin America.
www.clintonfoundation.org

William Jefferson Clinton wurde am 19. Au-
gust 1946 in Hope, Arkansas, geboren. Von
1993 bis 2001 fiihrte er als 42. Prasident der
USA die Amtsgeschafte und war seit Franklin
D. Roosevelt der erste demokratische Prasi-
dent, der zwei Legislaturperioden regierte.
In einer Zeit, die von politischen Spaltungen
gepragt war, war Clinton eher ein Mann des
Zentrums, der die Mittelklasse erreichen
wollte. Obwohl gegen ihn ein Amtsenthe-
bungsverfahren (impeachment), eingeleitet
wurde, ist Clinton bis heute einer der belie-
btesten Prasidenten. Wahrend seiner Amts-
zeit erlebte das Land einen Wirtschaftsauf-
schwung, die Borse hatte Hochkonjunktur,
was seine Popularitat steigerte.

Marcel Remus, der bekannte Immobilien-
makler aus Mallorca, lernte den ehemaligen
Prasidenten auf einer exklusiven Benefiz-
veranstaltung in Wien kennen. Fiir den Jung-
unternehmer war es eine Ehre, mit dem einst
machtigsten Mann der Welt {iber wohltatige
Projekte zu sprechen. Nach seiner Amtszeit
im WeilRen Haus griindete Clinton die Wil-
liam J. Clinton Foundation, die sich huma-
nitdren Zwecken verschrieben hat, um den
Lebensstandard kranker und benachteiligter
Menschen zu verbessern. So unterstiitzt die
gemeinndtzige Clinton Health Access Initia-
tive, die aus der Clinton HIV/AIDS Initiative
hervorging, mehr als zwei Millionen an Aids
erkrankte Menschen. Andere Initiativen,
wie die Clinton Climate Initiative, die Clinton
Hunter Development Initiative, die Clinton
Giustra Sustainable Growth Initiative und die
Clinton Economic Opportunity Initiative set-
zen sich fur den Klimaschutz sowie das Wirt-
schaftswachstum in Afrika und Lateinamerika
ein. www.clintonfoundation.org
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Air Partner International GmbH
Tel: +49 (0) 2204 950 50

E-Mail: germany@airpartner.com
Air Partner Osterreich

Tel. +43 (0) 1 7102121

E-Mail: austria@airpartner.com
www.airpartner.com




LIFE STYLE

PARTNER

2.

VIAJE SIN PREOCUPACIONES, AHORRANDO TIEMPO Y SIN ESTRES

ZEIT SPAREN, NERVEN SCHONEN UND ENTSPANNT REISEN

A diez mil metros de altura, con el pulso tran-
quiloy la ilusion por la siguiente reunion des-
pués de embarcar, subir al avidn privado que
esta esperandole y despegar. Air Partner, una
de las compafiias de vuelos charter corpora-
tivos mas grandes del mundo, le ofrece fletar
un avion privado sin mayores esfuerzos. Basta
una llamada y su asesor personal organizara
su vuelo con catering y tripulacion de manera
rapida y eficaz.

Zehntausend Meter Uber der Erde, ent-
spannter Puls und Vorfreude auf das nach-
ste Meeting nach dem Boarding: Ankunft,
Einsteigen in den auf Sie wartenden Privat-
jet, Abflug. Air Partner, einer der weltweit
groRten Flugzeuganbieter, ermoglicht es
ohne Aufwand einen privaten Jet zu char-
tern. Ein Anruf genligt und der personliche
Ansprechpartner arrangiert den Flug mit
Catering und Crew schnell und einfach.

Cada vez son mas los viajeros que descubren
los jets, que cuentan con un equipamiento
de lo mas confortable, también para des-
plazamientos cortos al mar, a la nieve o para
realizar visitas a ciudades, acompafiados de
amigos, familiares o socios. No es de extrafiar,
pues, que una vez probado ya no se quiera via-
jar de otra manera, ahorrando tiempo vy dis-
poniendo de un servicio individual. Ademas,
puede elegir entre un mayor nimero de ae-
ropuertos que en los vuelos convencionales,
dado que puede despegar de los lugares mas
reconditos.

Air Partner le propone casi cualquier arte-
facto volador del mercado que desee, todo
adaptado a sus necesidades individuales. En
cualquier lugar del mundo y a un precio justo.
Para los que han de volar mucho o los aficio-
nados a viajar de forma privada, se recomien-
da la JetCard, un programa de fidelizacién con
una ventaja determinante: Air Partner le ga-
rantiza la disponibilidad y el precio. Asi que si
dentro de poco se decide por un avién priva-
do de Air Partner en vez de un vuelo regular,
deberd tener en cuenta que en el futuro no
querra viajar de otro manera. ¢Y por qué no?
www.airpartner.com

Immer mehr Reisende entdecken die
bequem ausgestatteten Jets auch fir
Kurztrips ans Meer, in den Schnee oder
Stadtereisen mit Freunden, Familie oder
Geschaftspartnern. Kein Wunder, ist das
Reisen doch uberaus zeitsparend und
individuell, dass man gar nicht mehr an-
ders reisen mochte. Die Auswahl der
Flughafen ist weitaus gréRer als bei ,nor-
malen” Fligen, da zahlreiche Abflugorte
genutzt werden kénnen. Dariber hinaus
konnen die Flugzeiten formlich bis zur
letzten Minute festgelegt oder verandert
werden. Flexibler geht’s nicht.

Air Partner kann nahezu jedes gewlinschte
Fluggerat — abgestimmt auf die jeweiligen
Bedurfnisse — auf dem Markt besorgen.
Und das weltweit und zu einem fairen
Preis. Fiur Vielflieger und Fans des privaten
Reisens empfiehlt sich Gbrigens die JetCard.
Der entscheidende Vorteil: Air Partner ga-
rantiert die Verfligbarkeit und den Preis.
Wer also demnachst statt normalem Li-
nienflug lieber den Privatjet von Air Partner
wahlt, sollte damit rechnen, anschlieRend
nie wieder anders fliegen zu wollen. Warum
auch? www.airpartner.com
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LIFE STYLE

CIA STRATOS

Fue leyenda en la década de los setenta cau-
tivando a millones de aficionados a los rallyes
de todo el mundo, por su espectacular aero-
dindmica y por sus cientos de victorias en las
carreras. Como un milagro, hoy aquel Lancia
Stratos vuelve a la carretera transformado en
uno de los coches mas lujosos del mercado
bajo el nombre New Lancia Stratos. El impul-
sor de este proyecto es Michael Stoschek, el
multimillonario presidente de una importan-
te empresa del sector del automovil, Brose

LA LEYENDA DE LOS RALLYES EN VERSION LUJO

RALLYE-LEGENDE IN LUXUSVERSION

In den siebziger Jahren eine Legende,
die Millionen Rallyefans mit seiner spe-
ktakuldaren Aerodynamik begeisterte; mit
hunderten Siegen eine der im Motorsport
atemberaubensten Erfolgsstories — der
Lancia Stratos feiert seine Auferstehung im
Gewand einer der nobelsten Luxusschlit-
ten, die der Markt derzeit zu bieten hat:
dem New Lancia Stratos. Den Anstoss gab
Michael Stoschek, Multimillionar und Chef
der Brose Group, einer der Top-100- Auto-

Group, quien decidié hacer realidad su parti-
cular suefio: reencarnar el viejo Stratos en un
coche para sibaritas.

La nueva version del Stratos ha sido creada
respetando al maximo las proporciones del
modelo original, empleando los componen-
tes derivados de la competicién que configu-
raron este extraordinario coche de carreras.
Tanto la carroceria, disefiada por la especta-
cular firma Pininfarina, como el chasis, que
deriva del que usa el Ferrarri F430 Scuderia,
estan integramente fabricados de aluminio
y carbono. Las llantas de 19" estan calzadas
con neumaticos 256/30-19 delante y 315/30-
19 detras. El equipo de frenos Brembo esta
formado por discos ceramicos de 398 mili-
metros por delante y de 350 milimetros por
detras, con pinzas de 6 pistones delante y 4
detrds. Siguiendo la tradicién, el New Stratos
esta propulsado por un motor Ferrari, al igual
que el original, que bajo su espléndido disefio
de los afios 70 se escondia un motor Ferrari
V6, el del Dino 246. El nuevo modelo ruge con
el propulsor de Ferrari F430 Scuderia poten-
ciado, un V8 de 4,3 litros que rinde 540 CV
y 500 Nm de par. La aceleracién es capaz de
dejar sin aliento a cualquiera que vea esta
maquina de carreras en directo, de 0 a 200
km/h en 9,7 segundos.

mobilzulieferer weltweit. Der Unternehmer
erflllte sich einen Kindheitstraum, den
alten Stratos zum Vehikel fiir GenieRer zu
stylen.

Beim neuen Stratos wurden die Proportio-
nen des Originals weitgehend beibehalten
und Elemente verwendet, die den einzigar-
tigen Rallyewagen einst ausmachten. Die
Karosserie, die bei der Designerschmie-
de Pininfarina in Auftrag gegeben wurde,
und das auf dem Ferrarri F430 Scuderia
basierende Chassis wurden hauptsachlich
aus Aluminium und Kohlefaser herge-
stellt. Die 19 Zoll-Leichtmetallfelgen sind
vorn mit 256/30-19-Reifen und hinten
mit 315/30-19-Reifen ausgestattet. Die
Bremsanlage von Brembo besteht aus Ke-
ramikbremsscheiben (Vorderachse: 398
Millimeter, Sechskolbensattel; Hinterachse:
350 Millimeter, Vierkolbensattel). Wie sein
Vorganger wird auch der New Stratos von
einem Ferrari-Motor angetrieben, wie da-
mals der V6-Ferrari-Motor im Dino 246 GT.
Als Basis diente nun der 4,3-Liter-V8-Motor
des Ferrari 430 Scuderia, der 540 PS leistet,
bei einem Drehmoment von mehr als 500
Nm. Die Beschleunigung nimmt Jedem
schier den Atem: in 9,7 Sekunden von 0 auf
200 km/h!
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HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 500 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 7000 m?2
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REAL ESTATE

PARAISO EN UBICACION CENTRICA. FINCA
MODERNA DE DISENO MUY ESPECIAL
CON TERRENO DE ENSUENO.

PARADIES IN ZENTRALER LAGE. BESONDERE
g MODERNE DESIGNER FINCA MIT TRAUMHAFTEM
9 GRUNDSTUCK.

[

|

PRECIO PRICE PREIS: A consultar On request Auf Anfrage
REF: 50160
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HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 316 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1370 m?2
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REAL ESTATE

SOL D
MALLORC

ARQUITECTURA MAS MODERNA. MARAVILLOSA
VILLA DE DISENO CON TERRENO PLANO.

MODERNSTE ARCHITEKTUR. ATEMBERAUBENDE
DESIGNER VILLA MIT FLACHEM GRUNDSTUCK.

PRECIO PRICE PREIS: 2.490.000 €
REF: 40115
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HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 6

VIVIENDA HOUSE HAUS: 650 m2
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 3000 m?
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REAL ESTATE
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iVILLA EN UBICA}CION EXCLUSIVA! VILLA
CON PRECIOSO JARDINY MUCHA PRIVACIDAD.

VILLA IN BESTER WOHNGEGEND! QHOSSZUGIGH
VILLA MIT WUNDERSCHONEM GARTEN.

PRECIO PRICE PREIS: 3.800.000 €
REF: 10155
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HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER:
VIVIENDA HOUSE HAUS: 600 m2
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2100 m?2
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REAL ESTATE

SONVID

VISTAS A LA MONTANA. INMUEBLE DEALTA
CALIDAD CON INTERIOR FANTASTICO.

BLICK IN DIE BERGE. HOCHWERTIGE IMMOBILIE MIT
FANTASTISCHER AUSSTATTUNG.

PRECIO PRICE PREIS: 4.995.000 €
REF: 10137

ARCEL REMUS REAL ESTATE



HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 448 m2
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1445 m?2
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PRECIO PRICE PREIS: 4.600.000 €
REF: 50128

REAL ESTATE

CAMP DX MAR

iDISENO CON MUCHO ESPACIO! VILLA MODERNA
CON ESPECTACULARES VISTAS AL MAR.

DESIGN MIT VIEL PLATZ! MODERNE VILLA MIT
GIGANTISCHEM MEERBLICK.

ARCEL REMUS REAL ESTATE
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REAL ESTATE

iEXCLUSIVO! VILLA MEDITERRANEA EN PRIMERA
LINEA DE MAR CON VISTAS ESPECTACULARES.

EXKLUSIVI MEDITERRANE VILLA IN ERSTER
MEERESLINIE MIT SPEKTAKULAREM BLICK.

PRECIO PRICE PREIS: 3.900.000 €
REF: 40117
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HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 6
VIVIENDA HOUSE HAUS: 560 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2045 m?2
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REAL ESTATE

P NDRATX

AMBIENTE ESPECTACULAR. PROPIEDAD
IMPRESIONANTE CON VISTAS UNICAS AL MAR.

PRECIO PRICE PREIS: 4.900.000 € TRAUMHAFTES AMBIENTE. BEEINDRUCKENDE
REF: 50139 LIEGENSCHAFT MIT SPEKTAKULAREM MEERBLICK.
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HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 7
VIVIENDA HOUSE HAUS: 650 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 10000 m?2
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REAL ESTATE

A POCOS MINUTOS DEL PUERTO. REFUGIO
CON JARDIN EN UBICACION DE ENSUENO.

NUR EIN PAAR MINUTEN ZUM HAFEN. REFUGIUM
MIT WUNDERSCHONEM GARTEN IN TRAUMLAGE.

2

5. -

PRECIO PRICE PREIS: 7.800.000 €
REF: 50156
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HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 465 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 15000 m?
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PRECIO PRICE PREIS: A consultar On request Auf Anfrage
REF: 60135

REAL ESTATE

EN MEDIO DE LA NATURALEZA. PROPIEDAD
IMPRESIONANTE A POCOS MINUTOS DE PALMA.

INMITTEN DER NATUR. WUNDERSCHONES
ANWESEN NUR WENIGE MINUTEN VON
PALMA ENTFERNT!

ARCEL REMUS REAL ESTATE




HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 4
VIVIENDA HOUSE HAUS: 500 m?
SOLAR PLOT GRUN UCK: 20000 m?
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REAL ESTATE

[IDILIO PURO. FINCA DE ALTA CALIDAD CON
TERRENO ESPACIOSO EN EL CENTRO DE LA ISLA.

IDYLLE PUR. LANDHAUS MIT GROSSEM
GRUNDSTUCK UND BESTER BAUQUALITAT

IM LANDESINNEREN.

PRECIO PRICE PREIS: 3.990.000 €
REF: 60146
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PORTALS

CERCA DEL PUERTO. TRADICIONAL INMUEBLE CON BONITOS DETALLES.

NAHE AM HAFEN. REPRASENTATIVE IMMOBILIE MIT SCHONEN DETAILS.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 4

VIVIENDA HOUSE HAUS: 520 m2
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1600 m?2

PRECIO PRICE PREIS: 2.950.000 €
REF: 30113
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s Pure perfect

YOUR INDEPENDENT WATER SUPPLY

Pure, delicious, sustainable and affordable water for everyone

HEALTHY
Pure, delicious and healthy drinking water
produced directly out of the air with a Multi-stage filter Process.

ECOLOGICAL

No water transports or plastic bottles for drinking water.

Reduce your ecological footprint with the AQUAPEGAIR
Atmospheric Water Generator.

INDEPENDENT
e The AQUAPEGAIR Atmospheric Water Generators can be placed
AP150+ on top of buildings. as well as on ground level. In addition the ma-
3L / h at 20C und 50% humidity chines are scaleable. This means they can be placed in sequence
1L/ h at 30C und 80% humidity to fulfill the most sizeable water requirements.

AP300+ Production capacity: 150+ or 300+ Litres per day.

7L / h at 20C und 50% humidity
18L / h at 30C und 80% humidity

DISTRIBUTION PARTNER FOR SPAIN AND FRANCE:

Sky-Solar-Tec Illes Balears S.L. Sk_y
Gremi Passamaners 5, 2° piso. despacho 7

Poligono Son Rossinyol

07009 Palma de Mallorca qg!ar
Islas Baleares/Espana BALEARS

h www.sky-solartec.es
info@sky-solartec.
AQUAPEGAIR  wiSimmme

www.aquapegair.com Fax: +34 971286 542

PURE, PERFECT DRINKING WATER OUT OF THE AIR
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COSTA DTN BLANES

INCOMPARABLE. PROPIEDAD CON EL MEJOR DISENO Y VISTAS IMPRESIONANTES EN UBICACION
MARAVILLOSA. UNVERGLEICHLICH.
IMMOBILIE MIT BESTER AUSSTATTUNG UND GIGANTISCHEM BLICK IN TRAUMLAGE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5 PRECIO PRICE PREIS:
VIVIENDA HOUSE HAUS: 600 m?2 2.800.000 €
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1275 m? REF: 30129
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REAL ESTATE

NDRATX

UN PARAISO JUNTO AL MAR. PROPIEDAD ESPECTACULAR EN UBICACION DE ENSUENO.

EIN PARADIES AM MEER. SPEKTAKULARE LIEGENSCHAFT IN TRAUMLAGE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 6 PRECIO PRICE PREIS:

VIVIENDA HOUSE HAUS: 520 m2 6.900.000 €
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1160 m2 REF: 50135

ARCEL REMUS REAL ESTATE



NDRATX

DONDE LOS SUENOS SE HACEN REALIDAD. VILLA DE DISENO CON DETALLES EXCLUSIVOS Y
CON IMPRESIONANTES VISTAS AL MAR.

WO TRAUME WAHR WERDEN. EINMALIGE
DESIGNER VILLA MIT FEINSTEN DETAILS UND GEWALTIGEM MEERBLICK.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 4 PRECIO PRICE PREIS:

VIVIENDA HOUSE HAUS: 500 m2 5.900.000 €
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1000 m? REF: 50101
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REAL ESTATE

IDEAL PARA LA FAMILIA. PROPIEDAD DE LUJO JUNTO AL CAMPO DE GOLF DE SANTA PONSA
CON MUCHA PRIVACIDAD.

IDEAL FUR DIE FAMILIE. LUXURIOSE LIEGENSCHAFT AM GOLFPLATZ VON
ST.PONSA MIT VIEL PRIVATSPHARE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 6 PRECIO PRICE PREIS:

VIVIENDA HOUSE HAUS: 670 m2 6.900.000 €
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 5200 m2 REF: 40134
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PALM

IDEAL PARA AMANTES DE LA NATURALEZA. FINCA EN PAISAJE MARAVILLOSO CON PRECIOSAS VISTAS.

IDEAL FUR NATURLIEBHABER. LANDHAUSVILLA IN HERRLICHER UMGEBUNG MIT WEITBLICK.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 4 PRECIO PRICE PREIS:

VIVIENDA HOUSE HAUS: 452 m2 2.800.000 €

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 21300 m?2 REF: 60105
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REAL ESTATE

L.

VIDA MODERNA CON SERVICIO DE PORTERO EN LA MEJOR UBICACION DE COLONIA.

MODERNES STADTLEBEN MIT 5 STERNE CONCIERGE SERVICE IN BESTER LAGE VON KOLN.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 3 PRECIO PRICE PREIS:

VIVIENDA HOUSE HAUS: 128 m? 1.28 Mio €
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: - m2 REF: 90100
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CANNIES

AMBIENTE ELEGANTE CON VISTAS AL MAR EN ZONA RESIDENCIAL EXCLUSIVA.

EXQUISITES AMBIENTE MIT MEERBLICK IN NOBLER WOHNGEGEND.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 9 PRECIO PRICE PREIS:
A consultar On request Auf Anfrage

REF: 80100

VIVIENDA HOUSE HAUS: 420 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2000 m?
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REAL ESTATE

SAINTTROPIZ

CHALET ELEGANTE CON JARDIN MARAVILLOSO Y VISTAS AL MAR EN UBICACION DE ENSUENO,

ELEGANTE VILLA MIT HERRLICHEM GARTEN UND MEERBLICK IN TRAUMLAGE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5 PRECIO PRICE PREIS:

VIVIENDA HOUSE HAUS: 400 m?2 A consultar On request Auf Anfrage

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1500 m?2 REF: 80101

ARCEL REMUS REAL ESTATE



SONVID

AMBIENTE ELEGANTE EN ZONA RESIDENCIAL EXCLU-
SIVA.TRADICIONAL VILLA DE LA MEJOR CALIDAD.

EXQUISITES AMBIENTE IN NOBLER WOHNGEGEND.
REPRASENTATIVE VILLA MIT BESTER QUALITAT.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 646 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2000 m?2

PRECIO PRICE PREIS: 4.250.000 € REF: 10111

SONVID

UNA OBRA DE ARTE. IMPRESIONANTE VILLA DE
DISENO CON VISTAS ESPECTACULARES.

EIN KUNSTWERK AUS GLAS UND BETON.
BEEINDRUCKENDE DESIGNER VILLA MIT SPE-
KTAKULAREM BLICK.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 750 m2

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 3650 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 10.000.000 €

REF: 10136
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SONVID

VILLA DE LUJO EXCEPCIONAL CON INTERIOR
DE CALIDAD EN LA MEJOR UBICACION.

LIEBE ZUM DETAIL. EXTRAVAGANTE LUXUSVILLA
MIT GEHOBENER AUSSTATTUNG IN BESTER LAGE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 6
VIVIENDA HOUSE HAUS: 750 m2
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2500 m?2

PRECIO PRICE PREIS: 6.950.000 € REF: 10126

INVERSION EN SON VIDA. PROPIEDAD CLASICA CON

ENTRADA REPRESENTATIVA EN LA MEJOR UBICACION.

INVESTITION IN SON VIDA. KLASSISCHES ANWESEN
MIT REPRASENTATIVEM EINGANG IN BESTER LAGE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 7
VIVIENDA HOUSE HAUS: 780 m?

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2300 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 2.800.000 €

REF: 10143



COSTA D’EN BLANES

ELEGANCIAY MODERNIDAD: VILLA DE LUJO CON
VISTAS MARAVILLOSAS EN LA MEJOR UBICACION.

ELEGANZ & MODERNE! LUXURIOSE DESIGNER VI-
LLA MIT WUNDERSCHONEM BLICK IN BESTER LAGE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 4
VIVIENDA HOUSE HAUS: 400 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 980 m?2

PRECIO PRICE PREIS: 3.800.000 € REF: 30118

COSTA DI LA CALM

UNA JOYA AL LADO DEL MAR. PROPIEDAD CON
ZONA SPA ESPECTACULAR EN UBICACION UNICA.

EIN JUWEL AM MEER. ANWESEN MIT
GIGANTISCHEM SPA IN EINMALIGER LAGE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 6
VIVIENDA HOUSE HAUS: 1458 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 6000 m?2

PRECIO PRICE PREIS: 11.000.000 € REF: 40112

REAL ESTATE

R TTITTIE

BENDINAT

COMO EN UN CUENTO DE HADAS. PROPIEDAD DE
LUJO CON VISTAS PANORAMICAS AL MAR.

WIE IM MARCHEN. MEDITERRANES LUXUSANWE-
SEN MIT PANORAMA MEERBLICK.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 650 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2150 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 6.900.000 €

REF: 30128

SOL DE MALLORC

ARQUITECTURA ESPECTACULAR. PROPIEDAD
MODERNA CON VISTAS AL MAR EN NATURALEZA
MARAVILLOSA.

SPEKTAKULARE ARCHITEKTUR. MODERNES ANWE-
SEN MIT MEERBLICK IN SCHONER NATUR.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 6
VIVIENDA HOUSE HAUS: 800 m?

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2450 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 4.800.000 €

REF: 40114
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iUN REFUGIO EXTRAORDINARIO! PARAISO MODER-
NO EN LA NATURALEZA CON VISTAS AL MAR.

REFUGIUM DER EXTRAKLASSE! MODERNES NATUR-
PARADIES MIT MEERBLICK.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 7
VIVIENDA HOUSE HAUS: 530 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 83.560 m?2

PRECIO PRICE PREIS: 8.000.000 € REF: 50141

SANTA MARIA BUNYOL

DISFRUTAR LA NATURALEZA. FINCA EXCLUSIVA EN
ENTORNO MARAVILLOSO CON MUCHA PRIVACIDAD.

DIE NATUR GENIESSEN. EXKLUSIVE
LANDHAUSVILLA IN EINER HERRLICHEN
LANDSCHAFT MIT VIEL PRIVATSPHARE.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 500 m?

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 31000 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 3.390.000 €

REF: 60136
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EL MAR A SUS PIES. PROPIEDAD DE ALTA CALIDAD
CONVISTAS AL MAR EN MONTPORT.

DAS MEER ZU FUSSEN. HOCHWERTIGES ANWESEN
MIT GIGANTISCHEM MEERBLICK IN MONTPORT.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 589 m?
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1617 m2

PRECIO PRICE PREIS: 5.900.000 € REF: 50158

STABLIMENTS

PARA RELAJARSE. PARAISO DE NATURALEZA
A POCOS MINUTOS DE PALMA.

ERHOLUNG PUR. CHARMANTES NATURPARADIES
NAHE BEI PALMA.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 390 m2

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 10000 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 1.800.000 €

REF: 60144
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Conseta von COR
Studimo von Interltbke

interlibke| COR

; aﬁ Einrichtungen GmbH

EINRICHTUNGSHAUS - KUCHENHAUS

FalltorstraBe 2-6 - D-51429 Bergisch Gladbach (Bensberg)
Telefon +49 2204-9547-0 - Telefax: +49 2204-9547-19
e-mail: info@patt-wohnen.de - www.patt-wohnen.de




BAH ANID

CASA DE ENSUENO CONVISTAS DESPEJADAS Al
MARY MUCHA PRIVACIDAD CERCA DE PALMA.

TRAUMHAUS MIT FRONTALEM MEERBLICK
UND HOHER PRIVATSPHARE GANZ IN
DER NAHE VON PALMA.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 4
VIVIENDA HOUSE HAUS: 320 m2
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 900 m2
PRECIO PRICE PREIS: 2.200.000 €

LA MONTANAY EL MAR. FINCA DE PIEDRA
NATURAL CON VISTAS IMPRESIONANTES AL MAR.

DAS MEER UND DIE BERGE. EDLE STEINFINCA MIT
GIGANTISCHEM MEERBLICK.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 3
VIVIENDA HOUSE HAUS: 270 m2

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 1200 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 1.800.000 €

REF: 60134

66 MARCEL REMUS REAL ESTATE

SATORR

VILLA EN PRIMERA LINEA. NUEVO BUNGALOW DE
DISENO CON VISTAS A LA BAHIA DE PALMA.

VILLA IN 1. MEERESLINIE. NEUER DESIGNER BUN-
GALOW MIT BLICK AUF DIE BUCHT VON PALMA.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 5
VIVIENDA HOUSE HAUS: 500 m2
SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2570 m2
PRECIO PRICE PREIS: 2.950.000 €

SONVID

IDEAL PARA LA FAMILIA. MARAVILLOSA VILLA
MEDITERRANEA EN LA NATURALEZA. ZONA MUY
SOLICITADA DE SON VIDA.

IDEAL FUR DIE FAMILIE. MEDITERRANE VILLA IN
HERRLICHER NATUROASE IN BESTER LAGE VON
SON VIDA.

HABITACIONES BEDROOMS ZIMMER: 4
VIVIENDA HOUSE HAUS: 300 m2

SOLAR PLOT GRUNDSTUCK: 2100 m?2
PRECIO PRICE PREIS: 1.650.000 €

REF: 10129
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